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Resumen ejecutivo

a cultura es un fendmeno econémico y social que es dificil de definir y
medir, no es cuantificable como conjunto de costumbres, tradiciones,
creencias y valores, pero si 1o son las practicas y comportamientos
asociados a la misma a traves de los flujos econdémicos generados por
las actividades que conforman el sector y que vinculan a los diferentes
agentes econdmicos (Cuenta Satélite de la Cultura, INEGI).

A nivel nacional existen mediciones de la aportacion econdémica del sector cultura a
la economia mexicana, mediante la construccion de la Cuenta Satélite de la Cultura
(CSCM). No obstante, la CSCM provee informacion solo a nivel nacional, por lo que
no existen mediciones oficiales del tamano del sector cultura por regiones del pais.

En este contexto, el objetivo central de esta investigacion es realizar un andlisis in-
tegral del sector cultura del estado de Nuevo Ledn que alimente el Plan Estratégico
2030. Para ello, el andlisis se hace bajo dos enfoques: cuantitativo y cualitativo.
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Enfoque cuantitativo

El objetivo que persigue es aproximar la aportacion econémica del sector cultura en
el estado de Nuevo Ledn. Para ello, se sigue la siguiente estrategia de estimacion:

* Se estima el gasto en cultura de los nuevoleoneses con base en los microdatos
de la Encuesta Nacional de Gasto de los Hogares 2012 (Engasto 2012), elaborada
por INEGI, que provee informacion representativa para el estado, y que permite
identificar el gasto de los neoleoneses en 19 de las 29 categorias de bienes y ser-
vicios considerados en la CSCM. El gasto en las categorias donde no se cuenta
con informacion representativa a nivel estatal, el gasto en gestion publica y el valor
econdmico de la produccion doméstica de cultura se aproximan suponiendo que el
gasto por habitante en Nuevo Ledn en dichos rubros es igual al gasto por habitante
a nivel nacional.

* Se aplica la metodologia insumo-producto para cuantificar la produccion, valor
agregado, empleo asalariado, autoempleo, ingreso asalariado e ingreso de los au-
toempleados, vinculados directa e indirectamente al gasto en cultura de Nuevo
Ledn. Esta metodologia ha sido ampliamente utilizada a nivel internacional para
cuantificar el impacto econdémico del gasto en cultura, de eventos culturales especi-
ficos tales como la iniciativa denominada Capital Europea de la Cultura, entre otros.
Hasta nuestro conocimiento, este trabajo es el primer intento por medir los efectos
expansivos del gasto en cultura a nivel estatal en nuestro pais.

Los principales resultados son los siguientes:

* | as categorias de bienes y servicios culturales donde el estado de Nuevo
Leon tiene una mayor participacion en el gasto nacional en 2012 son Sitios
de recreacion (12 %), actividad conexa que incluye la compra de boletos a
estadios deportivos; Cantantes, grupos musicales, artistas, escritores y téc-
nicos independientes (11 %) y; Companias de teatro, danza y grupos de es-
pectaculos artisticos con (10 %). Por el contrario, las actividades culturales
donde menos participa Nuevo Ledn en el total nacional son Educacion artis-
tica (1 %); Museos (2 %); y Sitios historicos, parques naturales y otros sitios
de patrimonio cultural (2 %).

* Segun la Engasto 2012, Nuevo Ledn destina el 5.46 % de su gasto a las
actividades culturales, ocupando el cuarto lugar entre las demas entidades
federativas. La proporcion va desde 3.49 % para Chiapas hasta el 6.20 %
para la Ciudad de México.

* En 2012, en Nuevo Ledn un habitante promedio gastd 17 % mas que un
habitante promedio nacional, 4,981 pesos en comparacion con 4,256 pe-
sos. El alto nivel de ingreso del estado asi como los altos precios que se co-




bran por asistir a eventos culturales explica que el gasto per capita en Nuevo
Ledn sea mas alto que el promedio nacional.

* Los multiplicadores de impacto del gasto en cultura para Nuevo Ledn, en
2012, son los siguientes. Por cada millon de pesos de gasto en cultura se
generan:

* 1.24 millones de pesos de produccion bruta, donde el millén de pe-
sos es el aumento inicial del gasto en cultura y los 240,000 pesos son
el incremento adicional provocado por las interrelaciones productivas
de la cultura con otros sectores econémicos.

* 0.67 millones de pesos de valor agregado. Esto quiere decir que a
un millén de pesos de gasto en cultura se encuentran asociados
670,000 pesos de valor agregado via la compra directa e indirecta de
insumos intermedios.

* 1.66 empleos asalariados. A un millon de pesos de gasto en cultura se
asocian un total de 1.66 empleos asalariados directos (en los sec-
tores que venden bienes y servicios culturales) e indirectos (en los
sectores que abastecen a las actividades culturales).

* 0.25 autoempleados. A un millén de pesos de gasto en cultura se
vinculan 0.25 autoempleados directos e indirectos.

* 0.16 millones de pesos de ingreso para los asalariados. Esto quiere
decir que un millon de pesos de gasto en cultura genera directa e
indirectamente 160,000 pesos de ingreso para los asalariados

* 0.03 millones de pesos de ingreso para los autoempleados. Un
millon de pesos de gasto en cultura genera directa e indirectamente
30,000 pesos de ingreso de los autoempleados.

* En 2012, al gasto en bienes y servicios culturales ejercido por residentes de
Nuevo Ledn y al gasto en gestion publica se encuentran vinculados 25,630
millones de pesos de produccion bruta; 13,910 millones de pesos de valor
agregado bruto; 34,368 empleos asalariados; 5,158 autoempleados; 3,271
millones de pesos de ingreso asalariado; y 623 millones de pesos de ingreso
de cuenta propia.

* En términos proporcionales, el gasto en cultura de Nuevo Ledn genera
efectos expansivos que representan el 1.22 % de la produccion bruta del
estado; el 1.29 % del valor agregado estatal; el 2.08 % de los asalariados; el
1.41 % de los autoempleados; el 1.58 % del ingreso de los asalariados y
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el 1.20 % del ingreso de los autoempleados. Si se adiciona el valor agregado
de la produccion doméstica de cultura, la aportacion del gasto en cultura al
VAB de Nuevo Ledn llega a 1.62 %.

* Por actividad productiva, en Nuevo Ledn, el gasto en bienes y servicios
contenidos en el sector de informacion en medios masivos es el que genera
mayor expansion sobre la produccion bruta (25.0 %) y el valor agregado (28.6
%). El sector de informacion en medios masivos incluye, por ejemplo, la
edicion de libros, periddicos y revistas; las telecomunicaciones (internet, te-
levision de paga), entre otros.” Mientras que, el gasto en servicios de espar-
cimiento culturales, deportivos y otros servicios recreativos es el que mayor
expansion genera en el empleo asalariado (37.6 %) y cuenta propia (44.5 %);
asi como en el ingreso de los asalariados (25.4 %) y de los autoempleados
(50.2 %). Este sector incluye actividades tales como cantantes y grupos mu-
sicales del sector privado, museos, sitios historicos, clubes deportivos, entre
otros.?

* La aportacion econdémica (directa e indirecta) del gasto en cultura en Méxi-
CO es mayor que la aportacion del gasto en cultura en Nuevo Ledn. A nivel
nacional, el gasto en cultura aporta 2.69 % del valor agregado y, en Nuevo
Ledn contribuye con 1.62 %. Esto posiblemente se debe a que en el estado
de Nuevo Ledn hay menor presencia de cadenas productivas de bienes y
servicios culturales que en el resto del pais. Por ejemplo, las artesanias que
es un bien cultural caracteristico muy importante principalmente se produ-
cen en el sur y el occidente del pais.

Algunas recomendaciones son:
* Es importante alertar que los gjercicios realizados en esta investigacion son
una primera aproximacion de los efectos expansivos del gasto en cultura
gjercido en Nuevo Ledn. En este sentido, si se desea afinar los calculos, se

" En informacién en medios masivos se consideran las siguientes actividades productivas: edicion de libros, periddicos, revistas y otras publi-
caciones periddicas; productoras discograficas; produccion de material discogréfico integrada con su reproduccion y distribucion; editoras de
musica; grabacion de discos compactos (CD) y de video digital (DVD) o casetes musicales; otros servicios de grabacion del sonido; transmision
de programas de radio (programacion musical para ser rentada a centros comerciales y oficinas); produccion de programas para la television;
produccioén de videoclips, comerciales y otros materiales audiovisuales; transmision de programas de television; produccion de programacion
de canales para sistemas de television por cable o satelitales; operadores de telecomunicaciones alambricas, excepto por suscripcion; opera-
dores de telecomunicaciones alambricas por suscripcion; operadores de telecomunicaciones inalambricas, excepto servicios de satélite; otros
servicios de telecomunicaciones; procesamiento electrénico de informacion, hospedaje de paginas web y otros servicios relacionados.

2 En servicios de esparcimiento culturales, deportivos y otros servicios recreativos se incluyen: Cantantes y grupos musicales del sector privado;
agentes y representantes de artistas, deportistas y similares; artistas, escritores y técnicos independientes; compariias de teatro del sector
privado; compafias de danza del sector privado; otras compafiias y grupos de espectaculos artisticos del sector privado; deportistas profe-
sionales; museos del sector privado; promotores del sector privado de espectaculos artisticos, culturales, deportivos y similares que cuentan
con instalaciones para presentarlos; promotores del sector publico de espectaculos artisticos, culturales, deportivos y similares que cuentan
con instalaciones para presentarlos; promotores de espectaculos artisticos, culturales, deportivos y similares que no cuentan con instalaciones
para presentarlos; sitios histéricos; jardines botanicos y zoolégicos del sector privado; clubes deportivos del sector privado.
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requiere impulsar el levantamiento de una encuesta que permita obtener in-
formacion mas detallada y representativa de los patrones de gasto en bienes
y servicios culturales considerados en la CSCM. Mas aun, negociar con
INEGI la construccion de una Cuenta Satélite de la Cultura para el estado
de Nuevo Ledn marcaria un precedente en la medicion del sector cultura
tanto en México como a nivel internacional.

Enfoque cualitativo

El objetivo general del estudio cualitativo es analizar la situacion actual y la prospec-
tiva del sector cultura, incorporando la opinion de los expertos, con especial énfasis
en los elementos para detonar el desarrollo de la industria cultural.

En el andlisis se plantean cuatro objetivos especificos que son: i) Identificar las for-
talezas y areas de oportunidad de la estructura del sector; ii) identificar mejoras a la
organizacion y el funcionamiento de CONARTE; iii) evaluar los programas del sector
cultura y; iv) analizar la forma de impulsar la industria cultural.

Para cumplir esos objetivos se realizaron 12 entrevistas a profundidad, que permiten
establecer las fuerzas y debilidades del sector cultura en Nuevo Ledn y su expecta-
tiva de evolucion. Los principales hallazgos y recomendaciones son las siguientes:

* Se requiere un esfuerzo de difusion para mejorar la cobertura y el promedio
de asistencia a los eventos que conforman la oferta cultural.

* Establecer una coordinacion general del sector cultura.

* Formar ciudadanos en la cultura, exponer a los ninos y ninas desde edu-
cacion basica a diferentes expresiones artisticas.

® Desarrollar en la ciudadania una formacion lectora.

e Consolidar programas y promover en CONARTE la participacion ciu-
dadana.

* Impulsar modificaciones a la Ley de Patrimonio para que otorgue faculta-
des y recursos para preservar el patrimonio cultural de Nuevo Ledn.

* Promover una Ley de Fomento Cultural que genere fondos para el desa-
rrollo de pymes.

* CONARTE debe impulsar acciones para generar espacios de exhibicion
de obra que impulse la venta y detone en desarrollo de la industria cultural.
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Ntroduccion

a cultura es una actividad que contribuye al desarrollo de los individuos

y de los paises. Generalmente, se piensa que la cultura es una actividad

no lucrativa; no obstante, es una actividad que permite generar valor

agregado y empleo. Es dificil definirla y, por consiguiente, de medirla.

Involucra tanto actividades de mercado (produccion de libros) como

actividades que no son comerciables o para las cuales no existe mer-
cado tangible (participacion voluntaria en fiestas tradicionales).

Si se consulta el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN),
clasificador base de la actividad econdmica de nuestro pais, se observa que no
existe propiamente un sector cultura. Las actividades culturales estan contabiliza-
das en varios sectores productivos, es por ello que para medir su aporte econdmico
se tiene que construir Io que se denomina una Cuenta Satélite. Para ejemplificar
lo que representa una Cuenta Satélite, supongamos que la cultura es como un
rompecabezas, donde sus partes estan en varios sectores econdmicos, y la Cuenta
Satélite arma el rompecabezas, reuniendo las partes y, de esta manera, llega a una
medicion de este fendmeno econdmico y social.
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A nivel internacional, se identifica que al menos ocho paises, entre ellos México, han
elaborado la Cuenta Satélite de la Cultura.® Para el desarrollo de la Cuenta Satélite
de la Cultura de México (CSCM), el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI) sigue las recomendaciones establecidas en manuales internacionales.*

La CSCM define al sector cultural con base en el enfoque del ciclo cultural o ca-
dena de la produccion cultural, tal como lo sugiere la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO por sus siglas en in-
glés). Siguiendo esta definicion, el sector cultura es un conjunto de productos y
actividades humanas que permiten transformar las ideas y aspectos creativos a
través de un proceso de creacion (Cr), produccion (P), transmision (T), consumo
(C), preservacion (Pr) y formacion (F), materializados en bienes y servicios culturales,
caracterizados por su contenido simbalico.

De esta forma, la CSCM reconoce que la cultura no es cuantificable como conjunto
de costumbres, tradiciones, creencias y valores, pero si lo son las practicas y com-
portamientos asociados con la misma, a través de los flujos econdmicos generados
por las actividades que conforman el sector y que vinculan a diferentes agentes
econémicos.

La CSCM solo provee informacion a nivel nacional. De tal forma que medir el sector
cultura a nivel estatal representa un reto, el cual se aborda en la presente investi-
gacion.

El objetivo de este trabajo es dimensionar el aporte econdmico del sector cultura en
el estado de Nuevo Ledn para el ano 2012. Para ello, en primer lugar, se estima el
gasto en cultura de los nuevoleoneses con base en los microdatos de la Encuesta
Nacional de Gasto de los Hogares 2012 (Engasto 2012), elaborada por INEGI, que
provee informacion representativa para el estado y que permite identificar el gasto
de los neoleoneses en 19 de las 29 categorias de bienes y servicios considerados
en la CSCM. El gasto en las categorias donde no se cuenta con informacion repre-
sentativa a nivel estatal, el gasto en gestion publica y el valor econémico de la pro-
duccion domeéstica de cultura se aproximan suponiendo que el gasto por habitante
en Nuevo Leodn es igual al gasto por habitante a nivel nacional en dichos rubros.

En segundo lugar, se aplica la metodologia insumo-producto para cuantificar la
produccion, valor agregado, empleo asalariado, autoempleo, ingreso asalariado
e ingreso de los autoempleados, vinculados directa e indirectamente al gasto en
cultura de Nuevo Ledn. Esta metodologia ha sido ampliamente utilizada a nivel in-
ternacional para cuantificar el impacto econémico del gasto en cultura, de eventos
culturales especificos, entre otros®. Hasta nuestro conocimiento, este trabajo es el
primer intento por medir los efectos expansivos del gasto en cultura a nivel estatal
en nuestro pais®.




=

Ademas de cuantificar el sector cultura del estado, también se analiza la situacion
actual y en prospectiva del sector mediante el enfoque cualitativo, en esta parte
se incorpora la opinion de los expertos, con especial énfasis en los elementos que
detonan el desarrollo de la industria cultural.

El contenido de esta investigacion es el siguiente. En el primer apartado se aborda
la definicion de la cultura. En el apartado 2, se analiza la estimacion del gasto en
cultura de los neoleoneses para el ano 2012. En el apartado 3, se presenta el calcu-
lo del aporte econdmico del gasto en cultura para el estado de Nuevo Ledn y a nivel
nacional. En el apartado 4, se presenta el enfoque cualitativo del estudio, donde se
analiza la situacion actual y en prospectiva del sector cultura resultado de las entre-
vistas a profundidad realizadas a los principales agentes del sector cultura en Nuevo
Ledn. Las principales conclusiones y algunas recomendaciones se encuentran en
el apartado 5. Se finaliza con una serie de anexos metodolégicos que involucran:
1) la descripcion de la Cuenta Satélite de la Cultura; 2) el analisis de los resultados
de la Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México, 2012 (ENCCUM 2012) a
nivel nacional y para Nuevo Ledn, cabe comentar que este analisis debe tomarse
con cautela dado que la encuesta no es representativa para nuestro estado; 3) me-
todologia para estimar el gasto en cultura de Nuevo Ledn; y 4) la especificacion del
modelo insumo-producto y su aplicacion para el caso que nos ocupa.

3 Ver cuadro A1 del Anexo metodolégico 1.

4 INEGI tomd en cuenta las recomendaciones estipuladas en los documentos referidos al Sistema de Cuentas Nacionales 2008 en general y
al capitulo 29 sobre las cuentas satélites y otras extensiones en particular, asi como el “Marco para Estadisticas de Cultura de la UNESCO”, y
las “Cuentas Satélites. Manual metodolégico para su implementacién en Latinoamérica” elaborado por el Area de Cultura del Convenio Andrés
Bello.

5 Phythian-Adams, Sapsford and Southern (2008) presentan una guia metodoldgica que involucra la aplicacion del modelo insumo-producto
para medir el impacto econdmico de Liverpool Ciudad Europea de la Cultura 2008; en su revision bibliografica enlistan 40 estudios que han
abordado la cuantificacion de los efectos generados por programas culturales y artisticos, instituciones culturales o de las artes y eventos es-
pecificos. Noskova (2016) aborda la estimacion de los efectos expansivos del Proyecto Pilsen Ciudad Europea de la Cultura 2015, ciudad que
se encuentra en Republica Checa. Dunlop, Galloway, Hamilton and Scullion (2004) cuantifican el volumen de actividad econémica que esta
vinculado al gasto en cultura en Escocia.

6 Para el caso de México, Arriaga y Gonzalez (2016) abordan el célculo de los efectos multiplicadores sobre el producto, empleo y remunera-
ciones a nivel nacional vinculados al sector cultura.
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de cultura

1. Definic

eneralmente, los estudios que abordan el analisis de la cultura inician

por comentar el significado de la palabra. Segun el Diccionario de la

Real Academia Espanola, cultura es el conjunto de conocimientos

que permite a alguien desarrollar su juicio critico o el conjunto de

modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo

artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc. Asi-
mismo, establece definiciones para la cultura fisica y la cultura popular; la primera
como el conjunto de conocimientos sobre gimnasia y deportes, y practica de ellos,
encaminados al pleno desarrollo de las facultades corporales; y la segunda, como el
conjunto de las manifestaciones en que se expresa la vida tradicional de un pueblo.
Como se observa, la cultura no solo es un fendbmeno econdmico sino también so-
cial, la definicion es bastante amplia.

Para aterrizar el concepto al terreno econémico se sigue el trabajo de Throsby
(2001), que establece tres condiciones para que las actividades formen parte de las
industrias culturales: i) que envuelvan algun tipo de creatividad, ii) que comprendan
la generacion y comunicacion de algun significado simbdlico, vy iii) que potencial-
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mente su produccion involucre alguna forma de propiedad intelectual. Asimismo,
clasifica las actividades culturales en tres: en el centro se encuentran las artes crea-
tivas tales como la musica, la danza, el teatro, la literatura, las artes visuales, arte-
sanias, video y multimedia; agrega las industrias que producen bienes culturales,
pero también bienes que no son culturales; y adiciona a las industrias donde los
bienes que producen utilizan algun insumo cultural.

La definicion mas utilizada a nivel internacional es la establecida por UNESCO, que
adopta el concepto del ciclo cultural o la cadena de produccion cultural. Este en-
foque vincula todos los procesos necesarios para producir, difundir y poner de re-
lieve las expresiones culturales, asi como para recibirlas, utilizarlas y comprenderlas’.
Establece cinco etapas en la cadena de la produccion cultural:

* Creacion: invencion, exploracion y conceptualizacion del contenido que da
forma al insumo de las industrias culturales. Por ejemplo, texto, melodia,
bosquejo, trabajo de arte, etc.

* Produccion: es el ensamble de todos los elementos requeridos (equipo,
profesionistas) para la realizacion (materializacion) de las expresiones cul
turales. Por ejemplo, programas de television, libros, grabacion de musica,
etc.

* Trasmision: difundir las expresiones culturales producidas entre el publico.
Ejemplos: envio y comercializacion, venta por internet, actuacion en vivo
(concierto, festivales, etc.).

* Exhibicion/archivo/preservacion: actividades orientadas a facilitar el en-
tendimiento del trabajo cultural 0 métodos de mercadotecnia usados para
formar audiencia. Por ejemplo, documentacion del trabajo cultural, publici-
dad, exposicion ante medios, analisis de mercado, etc.

* Consumo/participacion: es el publico que usa los productos culturales o
participa en experiencias culturales, incluyendo a los aficionados. Ejemplo:
leer un libro, bailar, escuchar el radio, visitar una galeria de arte, etc.

En el caso de México, la CSCM? toma como referencia el enfoque del ciclo cultural,
a diferencia de la definicion de UNESCO explicitamente desagrega seis etapas del
ciclo cultural (etapa de formacion) y establece que los bienes y servicios culturales
deben tener contenido simbdlico, siguiendo asi las proposiciones de Throsby (2001).

" El lector interesado puede consultar el siguiente sitio: http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/cultural-diversity/cultural-expressions/
programmes/global-alliance-for-cultural-diversity/culture-cycle/
8 Ver Anexo metodoldgico 1 para una descripcion mas detallada de la CSCM.
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La CSCM define al sector cultura como un conjunto de productos y actividades hu-
manas que permiten transformar las ideas y aspectos creativos a través de un pro-
ceso de creacion (Cr), produccion (P), transmision (T), consumo (C), preservacion
(Pr) y formacion (F), materializados en bienes y servicios culturales, caracterizados
por su contenido simbdlico (Figura 1).

A continuacion se describe cada una de estas etapas:

* Creacion de contenidos simbdlicos, se asocia con la actividad de los crea-
dores en todos los campos del arte y la expresion, como los escritores, es-
cultores, autores, disenadores, arquitectos, periodistas, etc., asi como los
productos que resultan de esa actividad.

* Produccioén de contenidos simbdlicos, se asocian las formas culturales re-
producibles, asi como las herramientas especializadas, la infraestructura y
procesos utilizados en su fabricacion, tales como los instrumentos musicales
o la impresion de publicaciones periddicas.

* Transmision de los contenidos simbdlicos, que tiene lugar a través de las
emisiones de radio, de television, los espectaculos en vivo, el material es-
crito, las artes graficas, etcétera.

* Consumo, que se refiere a la participacion de los usuarios o beneficiarios
en las actividades que proporcionan los bienes y servicios culturales finales,
como leer, escuchar radio, visitar espacios culturales o asistir a alguna festivi-
dad.

* Preservacion, actividad que se lleva a cabo a través de los museos, grupos
folcloricos, investigadores sociales, antropdlogos, arquedlogos, etc., que
juegan un papel fundamental en el resguardo, estudio y conservacion de las
tradiciones vy los ritos que constituyen la historia comun de los grupos hu-
manos.

e Formacion, que se refiere a la educacion o capacitacion y que permite la
posibilidad de continuar el ciclo a través de creadores, productores, restau-
radores, prestadores de servicios relacionados con la generacion de bienes
y servicios culturales.

Notese que las etapas del ciclo cultural de UNESCO y de la CSCM son similares,
la lectura de ambas clarifica las actividades que estan consideradas en el sector
bajo estudio. Las especificaciones de las etapas de UNESCO son mas generales
que las de la CSCM, no obstante, sus ejemplos son muy puntuales. En el caso de
la CSCM, se adhiere la etapa de formacion, que considera la educacion y capaci-
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tacion artistica, actividad que no se detecta claramente en las etapas establecidas
por la UNESCO.

La CSCM distingue el gasto en cultura en cuatro grandes rubros, siguiendo en
cierta forma las proposiciones de Throsby (2001): bienes y servicios caracteristicos,
bienes y servicios conexos, gestion publica en actividades culturales, y produccion
domeéstica de cultura. Las actividades son caracteristicas, si y solo si, existe un sec-
tor exclusivo para el cual se realizan (educacion artistica). Las actividades conexas
Nno son exclusivas de la cultura, solo una proporcion de las mismas (servicios de in-
ternet). La gestion publica en cultura considera los recursos destinados a dicho sec-
tor de las administraciones publicas federales y estatales. La produccion domeéstica
de cultura corresponde a la participacion voluntaria en la organizacion o desarrollo
de espectaculos culturales, fiestas tradicionales, ferias y festivales culturales; los
ingresos obtenidos por el desarrollo de espectaculos culturales en la via publica; el
gasto en la adquisicion de productos culturales en la via publica; y la elaboracion de
artesanias para uso final propio. En particular, para estimar la produccion doméstica
de cultura, INEGI aplicd la ENCCUM 2012, la cual es solo representativa a nivel
nacional.

El gasto en cultura del estado de Nuevo Ledn se deriva siguiendo la definicion del
ciclo cultural implementada por la CSCM. Asimismo, se aplica el modelo insumo-

Figura 1. Etapas del ciclo cultural.
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Fuente: Elaboracion propia.




producto para llegar a un estimado del valor de la produccion, valor agregado, em-
pleo e ingreso laboral vinculado a dicho gasto de manera directa e indirecta. Para el
gjercicio insumo-producto, se considera el gasto en las actividades culturales que
pueden ser empatadas con los sectores econdémicos, esto es el gasto en bienes
y servicios caracteristicos y conexos y, el gasto en la gestion publica de la cultura.
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2. Estmando e
gasto en cultura
del estado de

Nuevo Leon, 2012

2.1 Gasto en bienes y servicios caracteristicos
Yy CONEXos

La Cuenta Satélite de la Cultura reporta el gasto en cultura de los residentes del
pais en 24 categorias de bienes y servicios caracteristicos y 5 categorias de bienes
Y Servicios conexos, las cuales se encuentran en el cuadro 1. Asimismo, considera
los recursos destinados por las administraciones federales y estatales a la cultura, y
la produccion cultural de los hogares.

La informacion estatal sobre el gasto en cultura es muy limitada y la encuesta que
provee los resultados representativos a nivel estatal de las variables de gasto es la
Engasto 2012. Entre los objetivos de la encuesta Engasto estan el conocer la dis-
tribucion de gasto de los hogares, medir la pobreza y obtener la ponderacion de
indices de precios al consumidor, por lo tanto, la informacion derivada de esta tiene
representatividad para al menos una ciudad de cada entidad del pais. Con base en
esta encuesta, se identifica el gasto de los neoleoneses en 19 de las 29 categorias
de bienes y servicios considerados en la CSCM.
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Por ello, se siguid la siguiente estrategia con el propdsito de estimar el gasto en
cultura, por categoria de bienes y servicios, de los residentes de Nuevo Ledn, para
el ano 2012; el gasto en cultura se calcula con base en el gasto oficial reportado a
nivel nacional por la CSCM. Para las categorias de bienes y servicios donde la En-
gasto 2012 provee informacion, el gasto de los neoleoneses se aproxima aplicando
al dato nacional, la proporcion correspondiente a Nuevo Ledn estimada segun la
Engasto 2012 (6c¢). Mientras que para las categorias donde la Engasto 2012 no
provee informacion, se asume que el gasto por habitante de Nuevo Ledn en la cate-
goria ¢ es igual al gasto por habitante a nivel nacional en dicha categoria®.

De tal forma, con base en los microdatos de la Engasto 2012 se identificaron bienes
y servicios que pertenecen a 19 de las 29 categorias consideras en la Cuenta Sa-
télite de la Cultura. Las categorias donde el estado de Nuevo Ledn tiene una mayor
participacion en el gasto nacional son: Sitios de recreacion (12 %), actividad conexa
que incluye la compra de boletos a estadios deportivos; le sigue Cantantes, grupos
musicales, artistas, escritores y técnicos independientes (11 %) y; Companias de
teatro, danza y grupos de espectaculos artisticos con (10 %). Por el contrario, las
actividades culturales donde menos participa Nuevo Ledn en el total nacional son:
educacion artistica (1 %); Museos (2 %); y Sitios histéricos, parques naturales y
otros sitios de patrimonio cultural (2 %). Ver grafica 1.

Cuadro 1. Aproximacion del contenido de las categorias de bienes y servicios culturales de la Cuenta Satélite
con base en la Engasto 2012.

Cuenta Satélite de la Cultura ENGASTO2012
L Codigo L
Color Descripcion SCIAN Descripcion
BIENES CARACTERISTICOS

3333 | Camaras fotograficas analdgicas y digitales

3333 | Otros articulos fotograficos y cinematograficos

Aparatos y peliculas 3333 | Auto reparacion de camaras fotograficas digitales, etc.

fotograficas 3333 | Microscopios

3333 | Otros aparatos opticos

3333 | Material fotografico

3343 | Estéreo, modular y microcomponente

3343 | Grabadora

3343 | Aparatos estereofonicos personales

3343 | Estéreos para automoviles con y sin CD

3343 | Lector de DVD y BLU-RAY

3343 | Otros articulos para la reproduccion de sonidos e imagenes

Equipo de audio y de video 3343 | Camaras de video

3346 | Discos compactos y cintas virgenes

3346 | Discos compactos de musica pregrabados

3346 | Discos compactos de video pregrabados

3346 | Discos compactos pregrabados

3341 | Tarjetas de memoria mini y micro

3346 | Otros medios para grabacion

° El lector interesado puede consultar el Anexo Metodoldgico 3 para la formulacién matematica de este criterio.




Cuenta Satélite de la Cultura ENGASTO2012
o Codigo s
Color Descripcion SCIAN Descripcion

BIENES CARACTERISTICOS
3342 | Aparato celular

Equipo de transmision y 5172 | Recibo de teléfono celular con plan
recepcion de senales de radio, 3343 | Radio
television y comunicacion 3343 | Television con cinescopio
inalambrica 3343 | Television LCD, 3D, plasmay LED

3341 | Computadora de escritorio, laptop, notebook y tablet pc
3399 | Flautas

Instrumentos musicales 3399 | Guitarras
3399 | Otros instrumentos musicales
Juguetes 3399 | Juguetes y juegos de mesa
Libros, periédicos y revistas 3231 | Encuadernacion de libros
SERVICIOS CARACTERISTICOS
%fgﬁg;? figggigﬂi'gzlpe;;zﬁ:s | 7115 | Servicios de actores para espectaculos privados, etc.
Cine 5121 | Cine
Companias de teatro, danza 'y 7111 | Teatros y conciertos
grupos de espectaculos artisticos

5111 | Libros, atlas, diccionarios, enciclopedias y biblias

5111 | Libros de texto y guias de cualquier nivel educativo

5111 | Periédicos sin suscripcion

5111 | Revistas sin suscripcion

5111 | Periddicos con suscripcion

5111 | Revistas con suscripcion

5111 | Libros, atlas, diccionarios, enciclopedias y biblias
Educacion artistica 6116 | Clases con maestros particulares de baile, tejido, etc.

Espectaculos deportivos 7112 | Entradas y boletos a centros deportivos

8129 | Revelado de fotografias e impresion

5419 | Servicio de fotografo

Museos 7139 | Museos, parques nacionales y zooldgicos

Sitios histéricos, parques naturales
y otros sitios de patrimonio cultural

Edicion de libros, periddicos,
revistas y otros materiales

Fotografia

7139 | Museos, parques nacionales y zooldgicos

BIENES CONEXOS
3399 | Cuadernosy libretas
3399 | Plumas, boligrafos, marcadores y tintas
3399 | Lapices, lapiceros, cintas para maquina y liquido corrector
3399 | Perforadoras, tijeras, engrapadoras, grapas y broches
3399 | Materiales de dibujo y pintura
3399 | Otros articulos de papeleria y oficina
3399 | Material escolar para ensenanza adicional
3399 | Material escolar para educacion técnica
3399 | Paquetes de Utiles escolares
SERVICIOS CONEXOS

Articulos y accesorios para artes
plasticas y dibujo

Alquiler de articulos (discos, instrumen-

tos musicales, proyectores, entre otros) 5322 | Alquiler de peliculas y videojuegos (discos compactos)

5172 | Recibo de internet

5179 | Otros servicios: internet publico

Servicios de medios de 5179 | Paquete de internet y teléfono fijo

comunicacion (internet) 5179 | Paquete de internet y television de paga

5179 | Paquete de internet, telefonia y television (triple play)
5179 | Paquete de internet, television y telefonia (cuadruple play)
7139 | Entradas y boletos a estadios deportivos, etc.

7139 | Otros servicios deportivos

Sitios de recreacion

Fuente: elaboracion propia con base en los codificadores de la Cuenta Satélite de la Cultura y de la Engasto 2012, INEGI.
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Gréfica 1. Participacion del gasto cultural de Nuevo Ledn en el total nacional por categorias, Engasto 2012.
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1. Cantantes, grupos musicales, artistas, escritores 16. Sitios de recreacion
y técnicos independientes 17. Alquiler de articulos (discos, instrumentos musicales,
2. Companias de teatro, danza y grupos de proyectores, entre otros)
espectaculos artisticos 18. Servicios de medios de comunicacion (internet)
3. Libros, periédicos y revistas 19. Articulos y accesorios para artes plasticas y dibujo
4. Aparatos y peliculas fotogréficas

o

Equipo de transmision y recepcion de sefiales de
radio, television y comunicacion inalambrica
Cine
Edicion de libros, periddicos, revistas y otros materiales
Juguetes
9. Instrumentos musicales
10. Equipo de audio y de video
11. Espectaculos deportivos
12. Fotografia
13. Museos
14. Sitios histéricos, parques naturales y otros sitios
de patrimonio cultural
15. Educacién artistica
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Fuente: Elaboracion propia con base en los microdatos de la Engasto 2012 (INEGI). Nota: Bienes y servicios caracteristicos son
aquellos que estan directamente vinculados a la cultura, tales como los instrumentos musicales. Bienes y servicios conexos
son aquéllos que pueden ser utilizados para actividades culturales pero también para otros fines, tales como el alquiler de sitios
como estadios, teatros, etc.

Dado que la Engasto es representativa para la ciudad mas importante o el area me-
tropolitana de cada estado, resulta interesante cuantificar la proporcion del gasto en
cultura en el gasto total de cada entidad federativa. Como se observa en el cuadro
2, la proporcion va desde 3.49 % (Chiapas) hasta el 6.20 % (Ciudad de México).
Mientras que Nuevo Ledn destina el 5.46 % de su gasto a las actividades culturales,
ocupando el cuarto lugar.




Cuadro 2. Proporcion del gasto en bienes y servicios culturales respecto al total de cada estado
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Fuente: elaboracion propia con informacion de la ENGASTO, 2012.
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2.2 Gasto en gestion publica de actividades
culturales y valor economico de la produccion
domeéstica de la cultura.

Ademas del gasto en las categorias de bienes y servicios caracteristicos y conexos,
la CSCM incluye los recursos que las administraciones federal y estatal destinan a la
gestion de actividades culturales. Asimismo, se considera la produccion domeéstica
o produccion cultural de los hogares que INEGI define como la valoracion mone-
taria que corresponde a la participacion voluntaria en la organizacion o desarrollo
de espectaculos culturales, fiestas tradicionales, ferias y festivales culturales; los
ingresos obtenidos por el desarrollo de espectaculos culturales en la via publica; el
gasto en la adquisicion de productos culturales en la via publica; y la elaboracion de
artesanias para uso final propio.

ElI INEGI calcula produccion cultural de los hogares con base en |os resultados de la
Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México (ENCCUM), que fue levantada
en el ano 2012. Dicha encuesta provee informacion representativa solo a nivel na-
cional. Si bien en el Anexo metodoldgico 2 se incluye un analisis de dicha encuesta
y de la informacion que provee para Nuevo Leodn, sus resultados no pueden ser apli-
cados para derivar la produccion cultural de nuestro estado, por ello sélo se hace el
andlisis con fines informativos.

Dado lo anterior, el gasto de las administraciones publicas y la produccion domeés-
tica de cultura en el estado de Nuevo Ledn se aproximan, asumiendo que el gasto
per capita en dichos rubros en el estado es igual al gasto per capita nacional. Es
decir, se sigue la misma estrategia que se aplica para el gasto en las categorias de
bienes y servicios culturales para los cuales la Engasto 2012 no provee informacion.




2.3 Gasto en cultura del estado de Nuevo Leon.

El calculo del gasto en cultura por categoria para el ano 2012 esta contenido en el
cuadro 3, tanto para Nuevo Ledn como para el pais. Los resultados indican que los
residentes del estado de Nuevo Ledn y las administraciones estatal y federal desti-
nan 24,254 millones de pesos a actividades culturales, mientras que a nivel nacional
el gasto asciende a 498,126 millones de pesos. En términos per capita, en Nuevo
Ledn se gastd 17 % mas que a nivel nacional, 4,981 pesos en comparacion con
4,256 pesos.' El alto nivel de ingreso del estado, asi como los altos precios que se
cobran por asistir a eventos culturales, explica que el gasto per capita sea mas alto.

En las graficas 2 y 3 se muestran las 10 categorias que absorben la mayor parte del
gasto cultural en Nuevo Ledn y a nivel nacional, respectivamente. Las categorias
que se encuentran en el top ten son las mismas, pero el orden es distinto. En espe-
cial, en las siguientes categorias se observan las diferencias mas grandes:

e La participacion en el gasto a nivel nacional es al menos dos puntos por-
centuales mayor a la participacion en el gasto en Nuevo Ledn: Artesanias y
Produccion doméstica.

e La participacion en el gasto en Nuevo Ledn es al menos dos puntos por-
centuales mayor a la participacion en el gasto a nivel nacional: Cantantes,
grupos musicales, artistas, escritores y otros; Servicios de medios de comu-
nicacion (internet) y; Libros, periddicos v revistas.

10 Este Ultimo resultado sugiere que en términos per capita el gasto en bienes y servicios culturales en Nuevo Ledn derivado de la utilizacion de
los microdatos de Engasto 2012 es mayor al ejercido en promedio a nivel nacional.
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Cuadro 3. Gasto en cultura en Nuevo Ledn y a nivel nacional, 2012. Millones de pesos de 2012.

BIENES Y SERVICIOS CULTURALES NUEVO LEON NACIONAL
BIENES CARACTERISTICOS \

Artesanias 7,404.5 7,404.5
Aparatos y peliculas fotograficas 706.7 706.7
Equipo de audio y de video 220.0 220.0
Equipo de transmision y recepcion de sefales de radio, 344.3 344.3
television y comunicacion inalambrica
Instrumentos musicales 89.8 89.8
Juguetes 32.4 32.4
Libros, periédicos y revistas 1,128.2 1,128.2
Ropa artistica, tipica y otros 5.6 5.6
Asociaciones y organizaciones civiles 15,6 373:3
Bibliotecas 0.3 6.5
Cantantes, grupos musicales, artistas, escritores y técnicos 2,608.1 23,978.8
independientes
Cine 519.5 9,613.4
Compafiias de teatro, danza y grupos de espectaculos artisticos 187.6 1,858.6
Edicion de libros, periédicos, revistas y otros materiales 402.2 7,857.2
Educacion artistica 21.2 1,434.7
Espectaculos deportivos 0.2 8.1
Fotografia 69.8 2,667.0
MUsica, radio y otros servicios 279.9 6,729.1
Museos 11.8 523.4
Promotores de espectaculos artisticos, deportivos y similares 178.5 4,291.8
Servicios creativos (publicidad) 0.0
Servicios de disefio (arquitectura, dibujo, grafico, modas, 4781 11,493.2
interiores, entre otros)
Servicios de informacién (agencias noticiosas, internet, entre 13.1 315.4
otros)
Sitios histéricos, parques naturales y otros sitios de patrimonio 156.7 6,944.0
cultural
Television y otros servicios 1,689.8 40,6251

BIENES CONEXOS

Articulos y accesorios para artes plésticas y dibujo 564.5

SERVICIOS CONEXOS

Alguiler de articulos (discos, instrumentos musicales, 186.5 2,577.4
proyectores, entre otros)

Alquiler de sitios (teatros, auditorios, estadios, entre otros) 0.0

Servicios de apoyo 0.0

Servicios de medios de comunicacion (internet) 2,264.3 33,044.3
Servicios para el registro derechos de autor 306.1 7,359.3
(composiciones musicales, obras musicales, entre otros)

Sitios de recreacion 6.7 53.8

GESTION PUBLICA \

Administracion federal 1,115.5 26,818.5
Administracion estatal 2721 6,540.7
PRODUCCION CULTURAL DE LOS HOGARES 3,510.6 84,400.4
GASTO TOTAL 24,254.0 498,125.9
GASTO TOTAL POR HABITANTE 4,981.5 4,255.5

Fuente: elaboracion propia con base en los microdatos de la Engasto 2012 (INEGI), la Cuenta Satélite de la Cultura (INEGI)
y la Conapo.




Grafica 2. Distribucion porcentual del gasto en cultura en el estado de Nuevo Ledn por categoria, 2012.
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Fuente: elaboracion propia con base en los microdatos de la Engasto 2012 (INEGI) y la Cuenta Satélite de la Cultura (INEGI).
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Grafica 3. Distribucion porcentual del gasto en cultura en México por categoria, 2012.
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3. Aportacion del

Sector ¢

Jitura a

/

as econr

Oomias

del estado de
Nuevo Leon y

de México 2012

3.1 Descripcion general del modelo

Insumo-producto

Aplicando la metodologia insumo-producto,

descrita en el Anexo metodolégico 4,

se cuantifica la produccion bruta, el valor agregado, el empleo y el ingreso laboral
vinculado al gasto en cultura realizado en Nuevo Ledn y a nivel nacional.

Esta metodologia permite cuantificar los efectos expansivos que genera el gasto
en cultura via la compra y venta de bienes intermedios que se utilizan para producir
bienes y servicios culturales (Ver figura 2). Por ejemplo, si se incrementa el gasto
en artesanias textiles, de manera directa se incrementa la demanda de la industria
textil, pero, a su vez, la industria textil aumentara la demanda de insumos como
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pintura y botones, que son producidos por la industria quimica, asimismo, la indus-
tria quimica requerira de insumos de otros sectores como del de energia eléctrica,
y el de energia eléctrica del proveedor de gas natural, y asi sucesivamente. Como
resultado, se expande la produccién bruta, valor agregado bruto, empleo e ingreso
laboral (asalariados y autoempleados) de la industria textil, de la industria quimica,
del comercio, de la industria eléctrica y de otros sectores. Este es el mecanismo que
capturan los multiplicadores que se obtienen en la metodologia insumo-producto.

Para que sea posible aplicar la metodologia insumo-producto se requiere recodifi-
car el gasto en bienes y servicios caracteristicos y conexos, asi como el gasto en
gestion publica, segun sector econdmico. Con este propdsito, se utilizan las tablas
de homologacion proporcionadas por INEGI. Al final, la recodificacion se llevd a
cabo a un nivel de 31 actividades productivas o sectores econémicos'! para que

Figura 2. Proceso del multiplicador insumo-producto

Compra de

Gasto bienes y

servicios
entre s,ecjtores
economicos

en
cultura

Efecto
. multiplicador:
Inyeccidén PB, VAB,
Ingreso, Empleo

Fuente: elaboracion propia.

" La Matriz Insumo-Producto de Nuevo Ledn se desglosa a los 31 sectores econdémicos para los que existe dato oficinal de valor agregado

bruto estatal.
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el gasto en cultura resultante fuera compatible con la Matriz Insumo-Producto del
estado de Nuevo Ledn del ano 2012, que proviene de un estudio realizado para el
Instituto Mexicano del Petréleo.™ Para la aplicacion del modelo a nivel nacional, se
utiliza la Matriz Insumo-Producto Nacional de 2012 elaborada por INEGI, también
agregada a 31 actividades productivas.

Lo interesante de aplicar la metodologia insumo-producto es que permite identifi-
car las diferencias en el poder expansivo de los sectores proveedores de bienes y
servicios culturales segun la presencia que su produccion tenga en Nuevo Ledn y
en México.

Cabe comentar que se realizaron calculos del empleo e ingreso laboral no solo de
los asalariados, sino también de los autoempleados, vinculados al gasto en cultura,
debido a la importancia que el sector informal tiene en el pais. Para separarlos, se
utilizan los microdatos de la Encuesta Nacional de Ocupacion y Empleo (ENOE) del
segundo trimestre del ano, la cual provee informacion representativa a nivel estatal
y nacional.

12 Estudio de impacto socioeconémico Y juridico sobre las actividades de exploracion y produccion de petréleo y gas lutitas en los estados de
Coahuila, Nuevo Ledn, Tamaulipas y norte de Veracruz. Estudio realizado por la Universidad Autonoma de Nuevo Ledn (UANL), University of
Texas at San Antonio (UTSA) y Asociacion de Empresarios Mexicanos (AEM), 2016.
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3.2 Efectos expansivos del gasto en cultura en
Nuevo Leon y en Mexico, 2012

Aplicando la metodologia insumo-producto, descrita en el Anexo metodoldgico 4,
El cuadro 4 contiene los resultados del ejercicio para Nuevo Ledn. Al gasto en
bienes y servicios culturales ejercido por residentes y al gasto en gestion publica
se encuentran vinculados: 25,630 millones de pesos de produccion bruta; 13,910
millones de pesos de valor agregado bruto; 34,368 empleos asalariados; 5,158
autoempleados; 3,271 millones de pesos de ingreso asalariado y; 623 millones de
pesos de ingreso de cuenta propia.

Por actividad productiva, en Nuevo Ledn, el gasto en bienes y servicios contenidos
en el sector de informacion en medios masivos es el que genera mayor expansion
sobre la produccion bruta (25.0 %) y el valor agregado (28.6 %). El sector de infor-
macion en medios masivos incluye por ejemplo la edicion de libros, periddicos y re-
vistas; las telecomunicaciones (internet, television de paga), entre otros.'® Mientras
que, el gasto en servicios de esparcimiento culturales, deportivos y otros servicios
recreativos es el que mayor expansion genera en el empleo asalariado (37.6 %) y
cuenta propia (44.5 %); asi como en el ingreso de los asalariados (25.4 %) y de los
autoempleados (50.2 %). Este sector incluye actividades tales como cantantes y
grupos musicales del sector privado, museos, sitios historicos, clubes deportivos,
entre otros'. Ver grafica 4.

Los resultados a nivel hacional estan contenidos en el cuadro 5. Al gasto en cultura,
tanto en bienes y servicios con valoracion de mercado como en gestion publica,
se vinculan: 594,322 millones de pesos de produccion bruta; 321,727 millones de
pesos de valor agregado; 874,486 asalariados; 227,986 autoempleos; 103,286 mi-
llones de pesos de ingreso asalariado y; 19,782 millones de pesos de ingreso de
los cuenta propia.

Por sector econdmico, al igual que Nuevo Leodn, es el gasto en bienes y servicios
catalogados en el sector de informacion en medios masivos el que genera la mayor
expansion en términos de produccion bruta (22.8 %) y valor agregado bruto (26.3
%). Mientras que el gasto en bienes producidos por la industria textil es el expande

'8 En informacién en medios masivos se consideran las siguientes actividades productivas: edicion de libros, periddicos, revistas y otras publi-
caciones periédicas; productoras discograficas; produccion de material discogréafico integrada con su reproduccion y distribucion; editoras de
musica; grabacion de discos compactos (CD) y de video digital (DVD) o casetes musicales; otros servicios de grabacion del sonido; transmision
de programas de radio (programacion musical para ser rentada a centros comerciales y oficinas); produccion de programas para la television;
produccién de videoclips, comerciales y otros materiales audiovisuales; transmision de programas de television; produccion de programacion
de canales para sistemas de television por cable o satelitales; operadores de telecomunicaciones alambricas, excepto por suscripcion; opera-
dores de telecomunicaciones alambricas por suscripcion; operadores de telecomunicaciones inalambricas, excepto servicios de satélite; otros

servicios de telecomunicaciones; procesamiento electrénico de informacion, hospedaje de paginas web y otros servicios relacionados.

m



en mayor cuantia el empleo, tanto asalariado (29.0 %) como cuenta propia (35.2
%). Finalmente, el gasto en gestion publica es el que mas expande el ingreso de
los asalariados (23.6 %) y el gasto servicios de esparcimiento culturales, deportivos
y otros servicios recreativos el que incrementa en mayor cuantia el ingreso de los
autoempleados (35.1 %) (Ver gréfica 5).

* En servicios de esparcimiento culturales, deportivos y otros servicios recreativos se incluyen: Cantantes y grupos musicales del sector
privado; agentes y representantes de artistas, deportistas y similares; artistas, escritores y técnicos independientes; companias de teatro del
sector privado; compafias de danza del sector privado; otras compafiias y grupos de espectaculos artisticos del sector privado; deportistas
profesionales; museos del sector privado; promotores del sector privado de espectaculos artisticos, culturales, deportivos y similares que cuen-
tan con instalaciones para presentarlos; promotores del sector publico de espectéculos artisticos, culturales, deportivos y similares que cuentan
con instalaciones para presentarlos; promotores de espectaculos artisticos, culturales, deportivos y similares que no cuentan con instalaciones
para presentarlos; sitios historicos; jardines botanicos y zoolégicos del sector privado; clubes deportivos del sector privado.

=
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Cuadro 4. Efectos expansivos del gasto en cultura en Nuevo Ledn por sector economico, 2012
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Fuente: elaboracion propia con base en informacion de INEGI y el IMP.
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Continuacion Cuadro 4. Efectos expansivos del gasto en cultura en Nuevo Ledn por sector econdmico, 2012
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Fuente: elaboracion propia con base en informacion de INEGI y el IMP,
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Cuadro 5. Efectos expansivos del gasto en cultura en México por sector econdmico, 2012
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Continuacion Cuadro 5. Efectos expansivos del gasto en cultura en México por sector econdmico, 2012
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Grafica 4. Los cinco sectores economicos con los mayores efectos expansivos del gasto en cultura de Nuevo

Ledn, 2012
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Gréfica 5. Los cinco sectores econdmicos con los mayores efectos expansivos del gasto en cultura de Mexico,

2012
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3.3 Aportacion del sector cultura a las economias
de Nuevo Leon y de Meéxico, 2012

Al final de los cuadros 4 y 5 se muestra el calculo de la aportacion porcentual a la
produccion bruta, valor agregado, empleo e ingreso relacionados directa e indi-
rectamente al gasto en cultura de Nuevo Ledn y de México, respectivamente. Asi-
mismo, estos calculos estan contenidos en la grafica 6.

Grafica 6. Aportacion del gasto en cultura a la economia nacional y del estado de Nuevo Leodn, 2012
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Fuente: elaboracion propia

En Nuevo Ledn, el 1.22 % de la produccion bruta del estado se encuentra directa o
indirectamente relacionada con el gasto en cultura, via la compra de insumos inter-
medios. El 1.29 % del valor agregado del estado esta asociado al abastecimiento
regional de insumos requeridos para producir los bienes y servicios culturales. En
cuanto a empleo, el 2.08 % de los asalariados y el 1.41 % de los autoempleados
estan directa o indirectamente vinculados al consumo cultural. Mientras que el 1.58
% del ingreso de los asalariados y el 1.20 % del ingreso de los trabajadores por
cuenta propia se relacionan al gasto en cultura en nuestro estado.




La aportacion del gasto en cultura a la generacion de produccion, valor agregado,
empleo e ingreso laboral en México es visiblemente mayor que en Nuevo Ledn. Al
gasto en cultura a nivel nacional se encuentra vinculado directa e indirectamente:
el 2.26 % de la produccion bruta, el 2.13 % del valor agregado bruto, el 2.70 % del
empleo asalariado; el 2.04 % de los autoempleados, el 2.80 % del ingreso de los
asalariados y el 2.95 % del ingreso de los autoempleados.

En Nuevo Ledn, el gasto en cultura tiene una menor aportacion a la generacion de
valor agregado que a nivel nacional, posiblemente como consecuencia de la poca
presencia de produccion de bienes y servicios culturales caracteristicos, tales como
las artesanias, que principalmente se producen en el sur y el occidente del pais.
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3.4 Multiplicadores de impacto del gasto en
cultura

Otro indicador que el modelo insumo-producto permite cuantificar es el multiplica-
dor de impacto. Para este caso, este se obtiene dividiendo la expansion total, di-
recta e indirecta, de una variable de interés (produccion bruta, valor agregado bruto,
empleo o ingreso laboral) entre el gasto en cultura. Los multiplicadores de impacto
son de gran utilidad para dimensionar el poder expansivo de una unidad de gasto
en cultura, asumiendo que dicha unidad, digamos un milldbn de pesos, se reparte
sectorialmente tal como se observa en el ano 2012." A continuacion se interpretan
puntualmente los multiplicadores de impacto correspondientes al estado de Nuevo
Ledn (Ver cuadros 4 y 5).

El multiplicador de impacto del gasto en cultura sobre la produccion bruta del es-
tado de Nuevo Ledn asciende a 1.24, esto quiere decir que por cada millén de
pesos de gasto en cultura, distribuido sectorialmente tal como en el ano 2012, en el
estado de Nuevo Ledn se genera un milléon 240,000 pesos, donde el millén de pe-
S0s es el aumento inicial del gasto en cultura y los 240,000 pesos son el incremento
adicional provocado por las interrelaciones productivas consideradas en el modelo.

El multiplicador de impacto del gasto en cultura sobre el valor agregado bruto de
Nuevo Ledn asciende a 0.67, esto quiere decir que a un millon de pesos de gasto
en cultura, distribuido sectorialmente como en el ano 2012, se encuentran asocia-
dos 670,000 pesos via la compra directa e indirecta de bienes intermedios.

Con respecto al empleo asalariado, el multiplicador de impacto es de 1.66, este se
interpreta de la siguiente forma: a un millén de gasto en cultura (distribuido secto-
rialmente como en el ano 2012) se asocian un total de 1.66 empleos asalariados
directos en los sectores que venden bienes y servicios culturales e indirectos en los
sectores que abastecen a las actividades culturales. Analogamente, el multiplicador
de impacto del autoempleo es de 0.25, esto es que a un millon de pesos de gasto
en cultura se vinculan 0.25 autoempleados directos e indirectos.

Finalmente, los multiplicadores de impacto del gasto en cultura sobre el ingreso de
los asalariados y autoempleados son iguales a 0.16 y 0.03, respectivamente. Esto
quiere decir que un millén de pesos de gasto en cultura genera directa e indirecta-
mente 160,000 pesos de ingreso para los asalariados y 30,000 pesos de ingreso
de los autoempleados.

'S El multiplicador de impacto es una especie de multiplicador promedio ponderado, resultado de sumar los multiplicadores sectoriales pondera-
dos segun la participacion que el sector correspondiente represente en el gasto en cultura. Al lector interesado consulte en Anexo metodologico
4.
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La grafica 7 contiene los multiplicadores de impacto de Nuevo Ledn y México, es
muy notorio que los multiplicadores de México son mas altos que los de Nuevo
Ledn, en términos proporcionales son mayores desde 16 % (produccion bruta) has-
ta 122 % (autoempleados). Es de esperarse que los multiplicadores de impacto a
nivel nacional sean mayores a los multiplicadores para Nuevo Ledn, debido a que
a nivel regional se tienen una mayor especializacion productiva. Para entender este
resultado, pensemos en la mecanica del modelo insumo-producto, éste relaciona
el gasto en cultura con la generacion de produccion bruta (valor agregado, empleo,
ingreso) via la compra directa e indirecta de insumos intermedios entre sectores
econdmicos, esto es, la cuantia de los multiplicadores depende de la presencia de
la cadena productiva requerida para generar los bienes y servicios culturales. En
este sentido, este resultado es consecuencia de que a nivel pais hay mayor pre-
sencia de cadenas productivas de bienes y servicios culturales que en Nuevo Ledn.

Grafica 7. Multiplicadores de impacto del gasto en cultura a nivel nacional y para el estado de Nuevo Ledn, 2012
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Fuente: elaboracion propia
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3.5 Calculo alternativo de la aportacion del gasto

en cultura al valor agregado bruto.

En los gjercicios que se han comentado en las secciones anteriores no se considera
la produccion doméstica de la cultura, ello porque representa una actividad que no
es de mercado. No obstante, tiene un valor econdémico, que la CSCM considera
como parte de la aportacion del sector cultura al valor agregado bruto nacional.

Siguiendo esta logica, si se agrega el valor de la produccion cultural de los ho-
gares al valor agregado bruto directo e indirecto vinculado al gasto en cultura en
actividades de mercado, la aportacion del gasto cultural a la generacion de VAB en
Nuevo Ledn se incrementa de 1.29 % a 1.62 %, y a nivel nacional, la aportacion

sube de 2.13 % a 2.69 % (ver cuadro 6).

Cuadro 6. Aportacion del gasto en cultura a la economia 2012

Indicador Millones de

pesos de
2012

Actividades

de mercado LBl

Produccion 3.510.63

doméstica

17,420.41

Nuevo Ledén

%

Nacional

Millones de
pesos de %
2012

321,726.79

84,400.37

406,127.17

Fuente: elaboracion propia




- Analisis cualitativo

n esta seccion se analiza la situacion actual del sector cultura en el esta-
do de Nuevo Ledn incorporando la opinion de los expertos. Ademas, se
establece la ruta que es conveniente que sigan los proyectos culturales
para cumplir con lo que se establece en la Vision del Estado contenida
en el Plan Estratégico 2030.

El objetivo es analizar la situacion actual y la prospectiva del sector, incorporando
la opinidon de los expertos, con especial énfasis en los elementos que detonan el
desarrollo de la industria cultural.

Dentro de este analisis se plantean cuatro objetivos especificos que son:
* |dentificar las fortalezas y areas de oportunidad de la estructura del sector.
¢ |dentificar mejoras a la organizacion y el funcionamiento de CONARTE.
* Evaluar los programas del sector cultura y lo que falta por hacer.
e Analizar la forma de impulsar la industria cultural.

Para cumplir con el objetivo se realizaron 12 entrevistas a profundidad que permiten
establecer las fuerzas y debilidades del sector cultura en Nuevo Ledn y su expecta-
tiva de evolucion. Estas entrevistas se efectuaron de manera individual, con la guia
de un instrumento que expusiera de manera clara los planteamientos.

En el documento se desarrolla cada objetivo especifico estableciendo los plan-
teamientos descritos por los expertos entrevistados.
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4.1 Identificar las fortalezas y areas de
oportunidad de la estructura del sector

Todos los entrevistados coinciden que el sector cultura es mucho mas amplio que
la institucion responsable de la politica cultural del Estado, que es CONARTE; el
sector esta conformado por el trabajo de diversas universidades publicas y pri-
vadas, las aportaciones o patrocinios de la iniciativa privada, la Escuela Superior
de Musica y Danza de Monterrey, el Ballet de Monterrey, las diversas escuelas de
arte, los festivales internacionales como el Festival Internacional de Santa Lucia, el
Festival Internacional de Cine de Monterrey, el Festival Alfonsino, las empresas de
proyeccion de cine, los teatros, los museos publicos y privados, los auditorios para
eventos masivos, entre otros.

La oferta del sector ha crecido en los ultimos 25 anos, fortaleciéndose en la mayoria
de las areas, y esa oferta cultural es una de sus principales fortalezas.

Otra fortaleza del sector es la forma en la que la iniciativa privada apoya directa-
mente a los proyectos culturales. Esos apoyos deben prevalecer y consolidarse
para que sea posible que los esfuerzos culturales crezcan y tengan un mayor im-
pacto en la sociedad.

La infraestructura del sector es una fortaleza, es robusta, funcional y de calidad para
ofertar los programas culturales. Existen espacios adecuados, particularmente en el
area metropolitana de Monterrey.

El crecimiento de la oferta ha complicado la coordinacion del sector y esa es un
area de oportunidad, de alguna manera se requiere una comunicacion estrecha,
una agenda coordinada entre los actores del sector y evitar empalme de eventos.

Todos los expertos entrevistados opinan que el sector se encuentra desvinculado y
€S0 ocasiona que en las instituciones no se tenga conocimiento de la oferta cultural
global que se propone y como consecuencia, los esfuerzos se diluyen.

Para generar sinergias, la mayoria de los entrevistados considera que se requiere
que haya una coordinacion general del sector; se propone que sea una unidad inter-
secretarial que genere reuniones permanentes con todas las instituciones publicas
y privadas y que permita la conjuncion de esfuerzos en el sector para potenciar el
impacto de los proyectos culturales.

Lograr la integracion del sector permitira unir los esfuerzos y generar las sinergias
para que crezcan los proyectos y las propuestas culturales que cada institucion
tiene en su propia agenda.




Otra de las areas de oportunidad del sector es la difusion, dificimente se divulga de
manera adecuada la oferta cultural de las instituciones, por ello, se requiere llegar a
la masa de ciudadanos de manera efectiva.

Muchos de los proyectos culturales carecen de planes y presupuesto eficaz para
la difusion de la oferta cultural, en este sentido, es importante que la coordinacion
del sector asigne los suficientes recursos para difundir los eventos culturales y con
esto lograr mayor alcance de lo que actualmente maneja cada institucion en forma
individual.

Se requiere una plataforma comun que ademas de difundir los proyectos culturales
también logre despertar mayor interés por la oferta cultural, que los eventos cul-
turales sean mas atractivos y con mayor captacion de publicos de todos los sec-
tores de la poblacion.

La cobertura de la poblacion que consume los eventos culturales es baja, si bien la
oferta es muy alta, la percepcion de la mayoria de los entrevistados es que el sector
cultural aun no llega a todos los ciudadanos. La razén de esto puede tener origen
en la falta de difusion, la falta de accesibilidad a los eventos o bien que sea falta de
interés.

El sector cultura no puede dejar de lado la formacion cultural y el desarrollo de los
ciudadanos desde sus etapas tempranas. Tiene la responsabilidad y la ocupacion
de promover e impulsar la educacion cultural desde la escuela basica.

Este sector debe formar su propio publico y a los consumidores de la oferta cultural,
no puede ser indiferente si existen deficiencias, si las hay, es conveniente atender-
las. Se debe insistir en integrar la formacion cultural en las aulas sobre todo en
educacion basica.

Un area de oportunidad, que todos los expertos senalaron, es la carencia de pro-
gramas culturales en las escuelas de educacion basica. No existen esfuerzos efec-
tivos en la educacion publica para formar a los ninos en las diversas expresiones
de arte; en la actualidad, en el mejor de los casos, tienen la experiencia de haber
visitado un museo. Por ello, conviene integrar un proyecto, en la educacion basica,
que exponga a los ninos a talleres de teatro, danza, artes plasticas, musica, cine,
lectura de cuentos, novelas o poesia y promover al final del taller una experiencia de
una puesta en escena o exposicion profesional.
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4.2 Identificar mejoras a la organizacion
y el funcionamiento de CONARTE

El Consejo para la Cultura y las Artes de Nuevo Ledn (CONARTE) se cred en 1995
articulando la participacion activa de los distintos gremios que albergan a los artistas
de diferentes disciplinas y que tuviesen representacion para la toma de decisiones
de una manera democratica.

CONARTE surgi6 con la intencion de proponer y operar la politica cultural del es-
tado, orientandose a apoyar y atender a los artistas, ademas de generar eventos
culturales; ha sido un referente a nivel nacional, pues su organizacion, innovadora
para la época, significé romper con las asociaciones.

La mayoria de los expertos entrevistados coincide con la idea de que CONARTE es
un consejo profesional y especializado, que a través del tiempo le dio un impulso a
la politica cultural del Estado. Sin embargo, a poco mas de 20 anos de su creacion,
debe ser mas equitativo en el reparto de los recursos entre los diversos proyectos
culturales.

Se percibe que CONARTE evoluciond su funcionamiento y su prioridad de politica
cultural, dando paso a funcionar para los artistas y no para la ciudadania, en ese
sentido debe retomar el enfoque.

Cuando CONARTE se fundd, no se contemplaba que el sector cultural del estado
iba a crecer en gran magnitud, por lo que no tiene el papel rector del sector. Se su-
giere convertirse en el rector de la politica cultural de acuerdo con el nuevo entorno.

CONARTE podria llevar a cabo lo siguiente:

1. Ampliar la participacion incorporando académicos, ciudadanos y artistas
que actualmente no estan representados y estableciendo una forma dife-
rente de actuar en decisiones de politica cultural. Considerar una mayor par-
ticipacion ciudadana que no pertenezca a alguna disciplina permitira reorien-
tar todos sus esfuerzos hacia los ciudadanos.

2. Tomar el rol de facilitador de apoyos y de esquemas de colaboracion
para la aplicacion de diversos fondos, ademas de simplificar los esquemas
para la aportacion de la iniciativa privada dispuesta a contribuir en un proyec-
to cultural con beneficios fiscales.

3. Ser un vinculo con la iniciativa privada que desea participar en patrocinar
proyectos culturales y debe ir ampliando la cartera de empresas partici
pantes.




4, Mejorar su ingreso presupuestario de acuerdo con los indicadores pro-
puestos por la UNESCO, sin permitir mas rezago.

5. Mantenerse como COoNsejo, NO es necesario que se transforme en una
Secretaria de Cultura, pues para la mayoria de los entrevistados convertir a
este consejo en secretaria seria un retroceso fuerte para la cultura de Nuevo
Leon.
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4.3 Evaluar los programas del sector cultura

Todos los expertos coinciden en que el sector esta altamente profesionalizado, con
una oferta interesante y de calidad de proyectos culturales, que ha venido creciendo
a través del tiempo, sin embargo, es necesario que muchos de estos proyectos se
consoliden y se conviertan en permanentes.

Los expertos entrevistados coinciden en que los proyectos de cultura itinerante,
que tratan de llevar talleres o puestas en escena a diversas comunidades, sean
programas permanentes que generen publico, que se les otorgue tiempo de ma-
duracion y que los ciudadanos esperen el programa cultural en su comunidad. Se
recomienda su permanencia para que no aparezcan en una unica ocasion y desa-
parezcan a pesar de su éxito. En este caso se recuerdan los proyectos de cultura
de barrio para zonas vulnerables del area metropolitana de Monterrey. Los expertos
recomiendan darles continuidad para que la comunidad se interese y participe de
forma mas nutrida y continua en cada edicion.

El trabajo de los talleres y desarrollo de artistas que se hace en la Escuela Adolfo
Prieto es extraordinario y es conveniente replicarlo geograficamente en la ciudad.
Los programas de capacitacion y desarrollo son muy profesionales y de alto valor
para quienes los toman. Se requiere difundir la oferta de cursos desde una plata-
forma mas amplia para llegar a los gremios, a los jovenes que estan en etapas uni-
versitarias y al publico en general.

Es importante replicar las actividades que se realizan en la Casa de la Cultura, estas
son muy valiosas y posiblemente no tan aprovechadas por la ciudadania. Para me-
jorar su aprovechamiento se sugiere darles mayor difusion y buscar la manera de
establecer sucursales de la Casa de la Cultura que repliquen el programa en zonas
geograficas estratégicas del area metropolitana de Monterrey pensando en la clase
media.

Los programas culturales deben orientarse hacia la clase media, la cual, segun la
opinion de dos expertos entrevistados, es la que ha sido olvidada por quienes for-
mulan la politica cultural, pues observan que se da mayor énfasis a la reconstruc-
cion del tejido social en las zonas vulnerables.

Desarrollar programas culturales de barrio que se conecten con la comunidad y que
sean permanentes es algo que se debe fortalecer.

Potenciar el programa “Ninos CONARTE”, que contribuye a la formacion educativa
y desarrolla a la ciudadania.

Todos los entrevistados estan de acuerdo con el proyecto “Esferas Culturales”, un
programa extraordinario que es conveniente extender y replicar rapido en muchas




zonas geograficas, esto dadas las expectativas que se tienen del proyecto.

La mayoria de los expertos considera que se deben tener mas unidades de La Mi-
totera, que este tipo de programa cultural sea permanente y se lleve a las diversas
comunidades identificadas como no cubiertas por la oferta cultural.

La mitad de los entrevistados sefnala que, dentro de la oferta cultural, existen algu-
nos festivales que van ganando prestigio a nivel nacional, uno de ellos, es el Festival
Santa Lucia, por ello, es conveniente fomentar su consolidacion, darle prioridad en
la agenda cultural y proporcionar mayor difusion por parte de todo el sector, bus-
cando ubicarlo en uno de los mejores festivales nacionales.

Se requiere fortalecer la difusion de eventos culturales que permita informar la agen-
da cultural e invitar a la ciudadania a hacer suyo cada uno de los eventos. Ademas,
conviene negociar espacios en las salas de cine, el metro, las redes sociales, para
asegurar que dicha agenda llegue a todo tipo de publico.

Todos los entrevistados coinciden en que es prioritario desarrollar publico, una for-
ma de hacerlo es acercando a la ciudadania a las diversas expresiones de arte. Si
no existen programas efectivos de acercamiento a las expresiones artisticas, quiere
decir que existe falta de interés para acudir a los eventos culturales.

Se requiere desarrollar programas que fomenten la lectura, despertar el gusto por la
narrativa y lograr que los ciudadanos lean mas. Esto, fortaleciendo los apoyos a la
lectura imaginativa, los programas de cuenta cuentos vy la lectura histoérica.

Algunos expertos proponen desarrollar programas de teatro experimental, talleres
de creacion literaria, talleres de danza en secundarias mediante talleres vespertinos.

Se propone que se desarrollen programas culturales permanentes al aire libre du-
rante fines de semana, con la intencion de aprovechar los paseos familiares.

Dentro de lo que falta por hacer, los expertos hicieron observaciones a las leyes bajo
las cuales opera el sector cultura, una de las propuestas es cambiar la ley que crea
CONARTE, adecuandola a la reestructura del sector, si se va a crear una coordi-
nacion interinstitucional se debe establecer en la ley.

Otro cambio, en la misma ley, es una propuesta de la conformacion y participacion
de los gremios y las formas de equilibrar la toma de decisiones.

Algunos expertos consideran que se requiere una Ley de Derecho Cultural que ga-
rantice que los ciudadanos tengan acceso a la cultura, en la edad escolar, ofrecién-
doles talleres formativos y en la edad adulta con talleres y eventos diversos.
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Todos los expertos consideran necesaria una reforma a la Ley de Patrimonio Cul-
tural que garantice la operacion y los recursos para la proteccion, restauracion y
preservacion del patrimonio tangible e intangible del estado. Es importante en esta
ley sostenga a CONARTE como administrador del patrimonio y ejecutor de la ley.

Se considera que es importante dar mayor difusion a la Ley de Mecenazgo y buscar
la manera de simplificar el proceso, para que las empresas opten por otorgar los
estimulos para la creacion de obras artisticas o el desarrollo de proyectos culturales.

Ademas, es conveniente considerar una ley rectora del sector cultura que integre de
manera holistica todos los aspectos legislativos del sector. Que en esta ley se con-
sideren los mecanismos para garantizar una difusion eficaz, que permita alianzas y
patrocinios en favor de la difusion de eventos culturales.

Finalmente, los expertos proponen que se garantice que la coordinacion interinstitu-
cional, del sector cultura, tenga recursos suficientes para la difusion de los eventos
culturales.




4.4 Analizar la forma de impulsar
la industria cultural

Es importante comprender el proceso de produccion, de cada expresion artistica,
para revisar como impulsar la industria cultural. Existen apoyos federales a la pro-
duccion de cierta obra, sin embargo, los expertos coinciden que el estado puede
hacer mucho mas para detonar el desarrollo de la industria cultural.

Es posible impulsar a la industria cultural con una Ley de Fomento a la Cultura que
genere apoyos con recursos suficientes para crear un fondo para financiar peque-
Aas y medianas empresas culturales (pymes). Los fondos captados pueden ser una
combinacion de los programas federales, las aportaciones estatales y mecenazgo.

El apoyo puede ser utilizado para instalar los talleres de trabajo de los artistas y
debe llevar acompanamiento para el plan de negocios que, posteriormente a la
produccion, le permita al artista exhibir y vender la obra.

Los artistas necesitan los espacios para mostrar su obra y venderla, en ocasiones
las galerias no generan los espacios para los artistas locales y cuando consiguen el
espacio en una galeria, tardan demasiado en pagar o devolver la obra, lo cual deja
en total vulnerabilidad financiera a los artistas.

En este sentido, CONARTE debe procurar espacios de exhibicion y venta de la obra
de artistas; se propone una feria de arte que funcione como galeria en un espacio
como Cintermex y se promueva lo suficiente para atraer al publico comprador de
la localidad. El evento se puede organizar dos veces al ano. Se sugiere también
que esta feria sea un programa permanente, eligiendo, mediante algun proceso
académico a los artistas que participan. Se trata de promover a los artistas de la
localidad con la intencion de lograr que alcance un nivel de comercializacion de la
obra y que le permita al artista crecer y trascender a otros mercados y galerias na-
cionales e internacionales.

Los expertos coinciden en que los coleccionistas de arte de nuestro estado no
compran obra aqui, por lo tanto, el mercado hacia donde van dirigidos es un mer-
cado amplio con interés y compra ocasional.

La capacitacion y desarrollo de artistas mediante becas puede considerar el mo-
mento para la creacion de obra suficiente para pasar al proceso de comercializacion.

Las pymes deben ser desarrolladas en incubadoras con especialistas en productos
culturales. La Secretaria de Economia y Trabajo del Estado puede participar con la
asesoria.
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Se puede generar un estimulo fiscal para las empresas que realicen compra de obra
local, esto a partir de la propia Ley de Fomento a la Cultura.

Por otro lado, para la publicacion de libros, CONARTE puede establecer acuerdos
con editoriales para publicar libros de autores locales mediante concursos anuales
y utilizar la plataforma de la feria del libro para que estos escritores expongan sus
novelas, cuentos y poesias.

Los expertos sugieren hacer convenios con las librerias de la localidad para gene-
rar stands visibles de la obra de escritores locales y promoverla constantemente.
Organizar talleres literarios con escritores locales y promover los talentos jovenes.

Otra propuesta, en este caso para impulsar a los artistas y las pymes del teatro, es
que CONARTE podria desarrollar obras de teatro permanentes matutinas para los
alumnos de las escuelas primarias y secundarias, que a su vez participen en talleres
de arte dramatico desarrollando obras cortas con temas de actualidad, y que esto
ayude y permita a CONARTE conectarse con los jovenes y despertar su interés por
el teatro. Ademas, se debe apoyar el teatro experimental y darle difusion para ir for-
mando publico que en el futuro lo consuma.

CONARTE puede desarrollar un mercado cultural los fines de semana en donde
los artistas expongan su obra y puedan venderla. Un espacio donde los escritores
tengan la oportunidad para contar sus historias y vender sus libros. Los musicos de
diferentes géneros puedan ofrecer recitales 0 conciertos y vender sus grabaciones.
Estos espacios bien podrian ubicarse en el Parque Fundidora.

Uno de los mayores retos del sector cultura en Nuevo Ledn es aumentar su ingreso,
pues se tiene un presupuesto muy limitado que no cumple con los estandares de
la UNESCO, seria importante establecer mesas de trabajo para generar alternativas
que fortalezcan el ingreso presupuestario del sector cultura.




5. Conclusiones

Analisis cuantitativo

Las categorias de bienes y servicios culturales donde el estado de Nuevo Ledn tiene
una mayor participacion en el gasto nacional en 2012 son: Sitios de recreacion (12
%), actividad conexa que incluye la compra de boletos a estadios deportivos; Can-
tantes, grupos musicales, artistas, escritores y técnicos independientes (11 %) v;
Companias de teatro, danzay grupos de espectaculos artisticos con (10 %). Por el
contrario, las actividades culturales donde menos participa Nuevo Ledn en el total
nacional son: educacion artistica (1 %); Museos (2 %); y Sitios histoéricos, parques
naturales y otros sitios de patrimonio cultural (2 %).

Segun la Engasto 2012, Nuevo Ledn destina el 5.46 % de su gasto a las activi-
dades culturales, ocupando el cuarto lugar entre las demas entidades federativas.
La proporcion va desde 3.49 % para Chiapas hasta el 6.20 % para la Ciudad de
México.
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En 2012, en Nuevo Ledn un habitante promedio gastd 17 % mas que un habitante
promedio nacional, 4,981 pesos en comparacion con 4,256 pesos. El alto nivel de
ingreso del estado asi como los altos precios que se cobran por asistir a eventos
culturales explica que el gasto per capita en Nuevo Ledn sea mas alto que el pro-
medio nacional.

Los multiplicadores de impacto del gasto en cultura para Nuevo Ledn, en el ano
2012, son los siguientes. Por cada millon de pesos de gasto en cultura se generan:

* 1.24 millones de pesos de produccion bruta, donde el millon de pesos es
el aumento inicial del gasto en cultura y los 240,000 pesos son el incremento
adicional provocado por las interrelaciones productivas de la cultura con
otros sectores econdmicos.

* 0.67 millones de pesos de valor agregado. Esto quiere decir que a un
millon de pesos de gasto en cultura se encuentran asociados 670,000 pesos
de valor agregado via la compra directa e indirecta de insumos intermedios.

* 1.66 empleos asalariados. A un millén de pesos de gasto en cultura se
asocian un total de 1.66 empleos asalariados directos (en los sectores que
venden bienes y servicios culturales) e indirectos (en los sectores que abas-
tecen a las actividades culturales).

* 0.25 autoempleados. A un millén de pesos de gasto en cultura se vinculan
0.25 autoempleados directos e indirectos.

¢ 0.16 millones de pesos de ingreso para los asalariados. Esto quiere decir
que un millén de pesos de gasto en cultura genera directa e indirectamente
160,000 pesos de ingreso para los asalariados

* 0.03 millones de pesos de ingreso para los autoempleados. Un millon de
pesos de gasto en cultura genera directa e indirectamente 30,000 pesos de
ingreso de los autoempleados.

En 2012, al gasto en bienes y servicios culturales ejercido por residentes de Nuevo
Ledn y al gasto en gestion publica se encuentran vinculados: 25,630 millones de
pesos de produccion bruta; 13,910 millones de pesos de valor agregado bruto;
34,368 empleos asalariados; 5,158 autoempleados; 3,271 millones de pesos de
ingreso asalariado y; 623 millones de pesos de ingreso de cuenta propia.

En términos proporcionales, el gasto en cultura de Nuevo Ledn genera efectos ex-
pansivos que representan: el 1.22 % de la produccion bruta del estado; el 1.29 %
del valor agregado estatal; el 2.08 % de los asalariados; el 1.41 % de los autoem-
pleados; el 1.58 % del ingreso de los asalariados y el 1.20 % del ingreso de los auto-




empleados. Si se adiciona el valor agregado de la produccion doméstica de cultura,
la aportacion del gasto en cultura al VAB de Nuevo Ledn llega a 1.62 %.

Por actividad productiva, en Nuevo Ledn, el gasto en bienes y servicios contenidos
en el sector de informacion en medios masivos es el que genera mayor expansion
sobre la produccion bruta (25.0 %) y el valor agregado (28.6 %). Mientras que es
el gasto en servicios de esparcimiento culturales, deportivos y otros servicios re-
creativos el que mayor expansion genera en el empleo asalariado (37.6 %) y cuenta
propia (44.5 %); asi como en el ingreso de los asalariados (25.4 %) y de los autoem-
pleados (50.2 %).

Cabe destacar que la aportacion econémica (directa e indirecta) del gasto en cultura
en México es mayor a la aportacion del gasto en cultura en Nuevo Ledn. Este resul-
tado podria sugerir que a nivel nacional hay mayor presencia de cadenas producti-
vas de bienes y servicios culturales que en Nuevo Ledn.

Es importante alertar que los ejercicios realizados en esta investigacion son una
primera aproximacion a los efectos expansivos del gasto en cultura ejercido en
Nuevo Ledn. En este sentido, si se desea afinar los calculos, se requiere impulsar
el levantamiento de una encuesta que permita obtener informacion mas detallada
y representativa de los patrones de gasto en bienes y servicios culturales consi-
derados en la CSCM. Mas aun, negociar con INEGI la construccion de una Cuenta
Satélite de la Cultura para el estado de Nuevo Ledn marcaria un precedente en la
medicion del sector cultura en México y a nivel internacional.

Analisis cuantitativo

Las aportaciones de los expertos permiten enfocar los esfuerzos de la politica cul-
tural para mejorar la cobertura y el impacto del sector en los ciudadanos:

* Realizar un enorme esfuerzo de difusion cultural para enterar al publico de
la oferta cultural en el estado y lograr mayor cobertura.

* Se requiere una coordinacion general interinstitucional que vincule a las
diferentes instituciones y logre unir los esfuerzos de proyectos culturales para
tener un mayor impacto en la ciudadania.

* Es importante desarrollar programas eficaces, desde la educacion basica
que expongan a los nifos y jovenes a contacto con expresiones artisticas
que los formen como ciudadanos.

* Establecer un programa que desarrolle una formacion lectora en la ciu-
dadania a todos los niveles.
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» Consolidar programas y festivales que funcionan bien y que tienen alto
impacto y convertir otros programas en formato permanente y no itinerante.

» Se requiere que CONARTE oriente sus acciones hacia los ciudadanos y se
convierta en un coordinador del sector cultura. Impulsar la participacion
ciudadana en CONARTE para buscar el bien comun en la toma de deci-
siones.

* CONARTE o la ciudadania puede impulsar modificaciones a la Ley de
Patrimonio, que permita dar facultades y recursos para preservar el patrimonio
cultural de Nuevo Leon.

* Impulsar una Ley de Fomento Cultural que genere fondos para el desarrollo
de pymes.

* CONARTE puede desarrollar espacios de exhibicion de obra que impulse
la venta y detone en desarrollo de la industria cultural.
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ANEXoSs
Metodo

OQICOS

ANEXO METODOLOGICO 1:
Cuenta Satélite de la Cultura

A.1.1 Descripcion general de las
cuentas satélites

La finalidad de una cuenta satélite es medir un fendmeno econdmico y/o social que
esta contabilizado en las cuentas nacionales en varias actividades productivas, o
bien, dentro de un indicador econdémico. De esta forma la cuenta satélite implica
reunir todas estas mediciones y llegar a un célculo del fendmeno econdmico y/o
social objetivo de analisis.

Las cuentas satélite generalmente enfatizan la necesidad de expandir la capaci-
dad analitica de la contabilidad nacional para distintas areas de interés social; es
decir, estan dirigidas a complementar las cuentas existentes. La construccion de
las cuentas satélite gira en torno a los conceptos, clasificaciones y reglas del SCN,
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pero No se encuentran limitadas a utilizar exactamente los mismos conceptos que
el marco central ni a utilizar datos expresados en términos monetarios.

En general existen dos tipos de cuentas satélite. Las primeras son aquellas que
se basan en un reordenamiento de las clasificaciones centrales y la posibilidad de
introducir elementos complementarios, aunque sin modificar de manera fundamen-
tal los conceptos del marco central. Estas cuentas pueden considerarse como la
extension de un sector clave.

El segundo tipo de cuentas satélite basicamente emplea conceptos alternativos
al SCN. Esto implica por ejemplo una frontera de produccion diferente, una con-
cepcion ampliada del consumo o de la formacion de capital, una ampliacion de los
conceptos de transferencia e ingreso disponible, entre otros aspectos.

Alrededor del mundo distintos paises han construido cuentas satélite sobre temas
como el medio ambiente, el turismo, el trabajo no remunerado, las instituciones sin
fines de lucro, la salud, la cultura, la investigacion y el desarrollo, las tecnologias de
informacion y comunicacion, la vivienda, las pensiones y el transporte.

Algunas cuentas se han extendido tanto que incluso existen manuales internacio-
nales sobre los lineamientos a seguir en su elaboracion, como son los casos de las
cuentas satélite del medio ambiente, el turismo, la salud, las instituciones sin fines
de lucro y la produccion doméstica.

México es uno de los paises que presenta uno de los mayores avances, o posible-
mente el mayor, en el tema de la elaboracion de cuentas satélite, con siete cuentas;
mientras que para paises como Australia, Canada y Estados Unidos se tiene infor-
macion de seis cuentas; y para Espana, Francia y Finlandia de cinco cuentas (ver
cuadro A.1.1). El tipo de cuenta satélite mas utilizada a nivel internacional es la del
turismo, seguida de las ambientales.

La cuenta satélite de pensiones es la menos utilizada a nivel internacional, ya que
so6lo ha sido elaborada por Canada; mientras que las cuentas de transporte y tec-
nologias de informaciéon y comunicacion también cuentan con poca difusion. En el
caso de cuentas satélite de vivienda, aunque tampoco se han extendido mucho a
nivel internacional, estas son relativamente de reciente creacion, siendo Espana el
pais pionero en construir una de ellas en el ano 2005.

El Sistema de Cuentas Nacionales de México 2008 cuenta con siete cuentas sa-
télite, mientras que actualmente el INEGI se encuentra trabajando en la elaboracion
de tres productos mas:

* Cuentas ambientales-econdmicas de los ecosistemas

* Indicadores de Crecimiento Verde

* Impacto de la mineria en la economia, sociedad y el medio ambiente.




Cuadro A.1.1 Cuentas satélite a nivel internacional (no exhaustivo)

Transporte Pensiones

Vivienda

Tecnologia de
informacion y
comunicacion

Investigacién
y desarrollo

Cultura
X

Salud

Instituciones
sin fines
de lucro

W Noruega - Sueca
-m PO"tUga|
N. Zelanda

Trabajo no
remunerado
Ecuador

Turismo

Dinamarca

Ambientales

élite

Cuentas
si

Reino Unido
Paises Bajos

I
I
I
II
I
a

S

Fuente: Caamal et al (2017).
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A. 1.2 Antecedentes de la Cuenta Satélite de la
Cultura de Meéxico

La medicion de las industrias culturales y creativas (incorporada al término cultura)
desde su impacto potencial en el desarrollo econdmico y social a nivel pais, estado
0 region, implica un analisis conmensurado de estadisticas existentes y otras ade-
cuadas que a lo largo de varios anos se han estado desarrollando con la finalidad
de homologar su utilizacion a la de otros sectores econémicos. Las aportaciones
de éstas en sus distintas representaciones conglomeran a la cultura como varia-
ble endégena que impacta econdmicamente al estar conformada por unidades
economicas que de manera directa o indirectamente generan valor agregado rela-
cionado con este sector (UNESCO, 1995).

Existen estudios que relacionan variables como la edad o el ingreso con el aumento
al gasto en actividades o productos culturales, por lo que el estudio del sector cultu-
ra se ha desarrollado con mayor interés para encontrar la representacion econémica
en el consumo como variable a estudiar en un lugar determinado.

Por lo anterior y con la finalidad de aportar formalismo al analisis de la cultura, la
UNESCO desarrolld en sinergia con distintos actores, esfuerzos de medicion para
proponer una homologacion transversal del sector cultura, generando un marco
estadistico cultural que permitira hacer cuantificable las distintas manifestaciones
de cultura en actividades econdémicas o productos generados.

La cultura con proposito estadistico es definida por la UNESCO, en la revision del
Marco de Estadisticas Culturales, como “la cultura debe ser considerada el con-
junto de los rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan a una sociedad o0 a un grupo social y que abarca, ademas de las artes
y las letras, los modos de vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores,
las tradiciones y las creencias'®”.

Para obtener las métricas de sectores o industrias de particular importancia surge
el concepto de cuentas satélite propiciado por la Organizacion de Naciones Unidas.
Las cuentas satélites proporcionan informacion de la aportacion econdémica de las
industrias que no estan definidas en su totalidad, pero si basadas en el Sistema
de Cuentas Nacionales (SCN), con la flexibilidad de incorporar herramientas que
permitan ampliar la informacion del sector mas alla de la frontera de produccion'.

Para el caso de cultura e industrias creativas se conjugan tres herramientas que
formulan la base para la estructura de su contabilidad siendo el Marco de Estadis-
ticas Culturales de la UNESCO (MEC-2009), el Marco Europeo de Estadisticas de
Cultura de EUROSTAT (2012), y el Manual Metodologico del Convenio Andrés Bello
para la elaboracion de las Cuentas Satélite de Cultura en lberoamérica (2015). Cada
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texto cuenta con la aportacion de su modelo y analisis sectorial, para que cada pais
pueda buscar la adecuacion y lograr medir al sector cultura.

En este sentido, en 2014 el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)'®
presentd la Cuenta Satélite de la Cultura de México incorporandola al Sistema de
Cuentas Nacionales de México, lo que permite desde entonces acceder a un anali-
sis trasversal con sectores relacionados directamente con la cultura e industrias
creativas, y se dispone de informacion para analizar la oferta y demanda de bienes
y servicios. El INEGI define a la Cuenta Satélite de la Cultura de México (CSCM)™®
como un conjunto de productos y actividades humanas que permiten transformar
las ideas y aspectos creativos a través de un proceso de creacion, produccion,
transmision, consumo, preservacion y formacion, materializados en bienes y ser-
vicios culturales, caracterizados por su contenido simbdlico. Este proceso es de
coincidencia con la metodologia de los otros estudios y manuales ya mencionados,
y se delimita como el marco de referencia para la clasificacion de las actividades
para la cuantificacion de esta cuenta satélite en México, asociandose las activi-
dades de industrias creativas definidas por el INEGI como “aquellas que tienen su
origen en la creatividad individual, la habilidad y el talento, y que tienen un potencial
de creacion de rigueza y de empleo por medio de la generacion y explotacion de la
propiedad intelectual”®.

6 Marco para las estadisticas culturales de la UNESCO 2009.
7 Entendiéndose a la produccion:
- de los bienes y servicios que se suministran, o que se pretenden suministrar, a unidades distintas
- por cuenta propia de todos los bienes que sus productores destinan a su autoconsumo final o autoformacién de capital
- por cuenta propia de productos de contenido, esto es, la provision, el aimacenamiento, la comunicacion y la difusién de manera
repetida al contenido de conocimiento que conlleva el producto, que los productores destinan a su autoconsumo final o a su auto-
formacién de capital, excepto los que producen los hogares para su propio uso;
- por cuenta propia de los servicios de las viviendas ocupadas por sus propietarios.
'8 El sector cultural de pais conformé el Grupo Técnico de Trabajo de la Cuenta Satélite de Cultura y el Comité Técnico Especializado de Infor-
macion Cultural cuya colaboracion se centra en la medicion de las actividades econdmicas siendo participes el Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (INEGI), Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA), Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA), Instituto Nacional
de Antropologia e Historia (INAH), Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM), Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM) y
Universidad Auténoma Metropolitana (UAM).
9 L.a medicién de INEGI ademas de seguir los lineamientos conceptuales y metodologicos del Marco de Estadisticas Culturales de la UNESCO
(MEC-2009), el Marco Europeo de Estadisticas de Cultura de EUROSTAT (2012), y el Manual Metodolégico del Convenio Andrés Bello, se con-
sidera ademas al Sistema de Cuentas Nacionales 2008 y Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte 2007.
20 INEGI. Marco Conceptual y Metodolégico. Cuenta Satélite Cultura México.
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A.1.3 Algunas definiciones importantes de la
Cuenta Satélite de la Cultura?’

Dentro del sector cultura se consideran dos tipos de industrias: creativas y cul-
turales. Las industrias creativas, que son definidas como aquellas que tienen su
origen en la creatividad individual, la habilidad y el talento, y que tienen un potencial
de creacion de riqueza y de empleo por medio de la generacion y explotacion de
la propiedad intelectual. Estas industrias incluyen las actividades relacionadas con
la publicidad, la arquitectura, el mercado del arte y de las antiguedades, las arte-
sanias, el diseno industrial, la moda, cine y video, el software y los juegos de video,
la musica, las artes escénicas, la edicion, la television, el radio, etcétera.

Por otra parte, se encuentran las industrias culturales, que se caracterizan por tener
como materia prima o insumo principal la creatividad; transmiten contenidos sim-
bdlicos; ademas representan una creacion protegida por el derecho de autor, al
menos potencialmente; tienen un soporte ya sea tangible o electronico; y son pro-
ducidos, conservados y difundidos en serie, con circulacion generalmente masiva.
Se puede considerar a las industrias culturales como el conjunto de actividades y
procesos econdmicos por los cuales los bienes y servicios culturales se producen,
comercian, distribuyen y venden a los consumidores, haciendo referencia al término
de industria como conjunto de actividades que conforman un sector.

Las areas generales que integran el sector de la cultura asi como sus respectivas
areas especificas son las siguientes:

a) Artes plasticas y fotografia: comprende dibujo, pintura, escultura, grabados, foto-
grafia, ademas de bienes y servicios auxiliares como museos o fototecas;

b) Artes escénicas y espectaculos: incluye la danza, el teatro y espectaculos (inclui-
dos los deportivos);

¢) Musica y conciertos: donde se encuentran las industrias relacionadas con el sec-
tor de la musica, esto es, la industria del disco, la fabricacion de instrumentos musi-
cales y la elaboracion de bienes y servicios auxiliares como las fonotecas;

d) Libros, impresiones y prensa: referido a la industria del libro, periddicos, revistas,

publicaciones periddicas y otros productos editoriales como postales, carteles y
calendarios, ademas de agencias de noticias, librerias, bibliotecas y hemerotecas;

21 Esta seccidn es un resumen de los conceptos mas importantes de la CSCM.




e) Medios audiovisuales: que comprende la industria del cine, video y television, ra-
dio, videojuegos, bienes y servicios auxiliares como videotecas o cinetecas, ademas
de internet;

f) Artesanias y juguetes tradicionales: comprende el uso de diversos materiales
como la alfareria, vidrio, madera, fibras vegetales, entre otros;

g) Diseno y servicios creativos: incluye el disefio grafico, textil, de modas, joyeria,
informatico, de sonido, arquitectonico y servicios de publicidad;

h) Patrimonio: material (por ejemplo, los lugares histéricos), inmaterial (por ejemplo,
las tradiciones, gastronomia, lenguas y dialectos), y natural (por ejemplo, las reser-
vas naturales o jardines botanicos).

Se excluiran de la frontera de la produccion las actividades culturales que se desar-
rollen para la satisfaccion de las necesidades estéticas y culturales de los “produc-
tores” y sin la intencion de ofrecer un bien o servicio en un intercambio dentro de
una esfera que supera el circulo restringido de los amigos, familiares, o miembros
de una asociacion sin fines de lucro de produccion no de mercado:

* Practica de un instrumento musical (solo o en una agrupacion musical);

* Pintura, escultura, fotografia, escritura, etcétera, ya sea para fines familiares o
personales;

» Actividad de narracion de historias y cuentos en el marco familiar, de amigos,
etcétera;

* Copias de discos de musica, DVD'’s, para uso propio o familiar que sea diferente
de la reproduccion ilegal para la venta;

* Practicas tradicionales rituales u otras dentro del nucleo de familiares y amigos;

* Encuentros familiares, étnicos, que no se extienden mas alla de amigos y fami-
liares.

También es necesario distinguir entre las actividades de mercado y las relacionadas
con el no mercado, toda vez que en muchos subsectores de la cultura coexisten
ambas formas de organizacion y un mismo producto para consumo individual. La
produccion de mercado se vende a precios econoémicamente significativos. Los
productores de no mercado venden sus productos a precios no econdmicamente
significativos o incluso los entregan gratuitamente, por tanto el Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN) y la CSCM valoran esta produccion mediante la imputacion de
Sus costos.

Las actividades culturales se dividen en caracteristicas y conexas. Las actividades
son caracteristicas, siy solo si, existe un sector exclusivo para el cual se realizan. En
el sector de la cultura estan determinadas las clases de actividad econdémica cuyas
acciones son realizadas por entidades productoras homogéneas de bienes y servi-
cios tipicos del sector de la cultura en la economia. Estos bienes y servicios tienen
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una causalidad directa en el proceso econdmico de la cultura tales como: creacion,
expresion, interpretacion, conservacion y transmision de productos y actividades
culturales; denominando a dichas clases de actividades como caracteristicas y
conexas, ya sea que estan enfocadas exclusivamente a una actividad cultural o no.
Los bienes y servicios que no son exclusivos de la cultura debido a su naturaleza, o
por ubicarse en categorias mas amplias de clasificacion, pero que si permiten iden-
tificar una fraccion de su produccion en el ambito de la cultura, seran identificadas
como actividades conexas.

A manera de ejemplo para el sector de la cultura, en las artes escénicas, las activi-
dades de promocion y organizacion, asi como los servicios de explotacion de sitios
de operacion y salas de espectaculos se tratan como productos conexos ya que
su funcidn es primordialmente una funcion de apoyo y su nivel de produccion esta
totalmente dependiente de los servicios de produccion correspondientes, y partici-
pando sélo de manera marginal a la creacion, expresion o transmision del proceso
seguido por los productos culturales.
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ANEXO METODOLOGICO 2:
Analisis de la Encuesta Nacional de Consumo
Cultural de Mexico, 2012

A.2.1 Descripcion general

La Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México (ENCCUM) para el ano 2012,
realizada por el INEGI, tiene como propdsito obtener la informacion sobre los gas-
tos que realizan los integrantes de los hogares en diferentes aspectos del ambito
cultural para proveer una vision cuantitativa de los aspectos econdomicos asociados
a la cultura en el pais e incorporarlos a la Cuenta Satélite de la Cultura de México.
Un dato importante es que a partir de la informacion generada por esta encuesta se
obtiene que el 0.6 % del PIB nacional es aportado por los hogares como produc-
cion cultural.??

Entre los temas que cubre la encuesta, se encuentran el gasto y la asistencia a ac-
tividades culturales, los cuales se desglosan en:

e Sitios y eventos culturales seleccionados

¢ Fiestas tradicionales

* Ferias y festivales artisticos y culturales

* Espectaculos en la via publica

Ademas, la encuesta recaba informacion acerca del gasto en los siguientes rubros:
* Cursos vy talleres culturales
* Uso de internet por motivos culturales
* Productos culturales en via publica

Finalmente, incluye una seccion para identificar la produccion artesanal (artesanias
0 juguete tradicional) por cuenta de los hogares, con la cual se logra cuantificar los
ingresos obtenidos por la venta de esos productos.

22 Cuenta satélite de la cultura de México 2013, Afio base 2008, preliminar. INEGI.
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A.2.2 Gasto de los hogares en diferentes
aspectos del ambito cultural derivado de la
ENCCUM, 2012

Enseguida se presenta la informacion referente a los gastos realizado por los ho-
gares en los diferentes conceptos que recaba la ENCCUM (2012). Cabe comentar
que los resultados de esta encuesta son representativos para el nivel nacional, ya
que el numero de encuestas realizadas en el estado de Nuevo Ledn no permite
obtener resultados representativos para el estado?®. Dado lo anterior, para obtener
una aproximacion del gasto en Nuevo Ledn por los conceptos recabados en esta
encuesta, se estimo el gasto per capita en el nivel nacional y ese valor se multiplico
por el total de la poblacion del estado de Nuevo Ledn para el ano 2012. Es impor-
tante sefalar que las estimaciones del gasto para Nuevo Ledn deben tomarse con
cautela, ya que suponen un comportamiento del gasto en bienes culturales similar
al comportamiento nacional.

23 El tamano de la muestra fue 14,200 viviendas en el nivel nacional y para el estado de Nuevo Ledn de 445 hogares.




A.2.3 Gasto en sitios y eventos culturales

En el cuadro A.2.1 se presentan los resultados de la ENCCUM del gasto anual
realizado en el 2012 en diversos sitios y eventos culturales. Se presentan ademas
las estimaciones del gasto per capita nacional y del gasto para Nuevo Ledn. Del
gasto total destinado a los diferentes sitios que visitan las personas, se observa que
es al cine al que se destina la mayor cantidad, 17,923.17 millones de pesos que
representan el 45.38 %; en segundo lugar, se ubica el gasto en eventos deportivos
0O artisticos a los cuales se les destina 8,918.8 millones de pesos (22.57 %); y, en
tercer lugar, se ubica el gasto destinado al teatro que es aproximadamente el 14 %.
En Nuevo Ledn, el gasto destinado a ingresar a sitios y eventos culturales asciende
a un monto de 1,642.75 millones de pesos de 2012.

Cuadro A.2.1. Gasto anual en por ingresar en sitios y eventos culturales.

Gasto anual
Gasto anual .
. Gasto estimado para

nacional e )

. . per capita Nuevo Leén

Sitios y eventos culturales (millones . .

de pesos nacional (millones
de 2012) (pesos 2012) de pesos
de 2012)**

TOTAL 39,494.09 337.40 1,642.75

Nota: La suma de las opciones 01 a 09 corresponde a un total de 30, 379.40 millones de pesos (cifra reportada por INEGI como
el gasto en sitios y eventos culturales seleccionados, es decir, se excluye el gasto en eventos deportivos u otros sitios culturales.
Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.
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A.2.4 Gasto en fiestas tradicionales, ferias
y festivales artisticos y culturales

En el cuadro A.2.2 se presentan los resultados que arroja la encuesta en cuanto
al gasto en diferentes festividades y se presentan las estimaciones del gasto per
capita nacional y del gasto anual estimado para Nuevo Ledn. Se puede notar que,
dentro del gasto destinado a festividades, el mayor gasto es el destinado a los
festivales artisticos y culturales, en donde se destinan 1,088.14 millones de pesos,
esta cantidad representa el 44.87 % del total; le sigue el gasto en ferias y el gasto
en fiestas religiosas. El gasto anual estimado para Nuevo Ledn en festividades es de
alrededor de los 100 millones de pesos de 2012.

Cuadro A.2.2. Gasto por asistencia en festividades

Gasto anual
Gasto en °
i Gasto estimado para

festividades P p

.. . per capita Nuevo Leon

Festividades (millones . .

de pesos nacional (millones
dep20 12) (pesos 2012) de pesos
de 2012)

02 Fiestas civicas o patrias 35.10

04 Festivales artisticos y culturales 1,088.14 45.26

TOTAL 2,424.95 20.72 100.87

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.




A.2.5 Gasto en cooperacion para festividades.

En cuanto a las festividades, también se les preguntoé a las personas si habian
realizado alguna cooperacion en dinero para la realizacion de alguna festividad. Los
resultados de estos gastos se presentan en el cuadro A.2.3. De aqui destaca que
el mayor gasto en cooperacion fue para las fiestas religiosas, al que se le dedica el
60.68 % de las cooperaciones en festividades; le sigue la cooperacion en festivales
artisticos y culturales. En Nuevo Ledn el gasto anual en cooperacion asciende a
159.48 millones de pesos de 2012.

Cuadro A.2.3. Cooperacion en festividades (anual) millones de pesos de 2012)

Cooperacion Cooperacion
para Cooperacion estimada para
Festividades fest!vidades per gépita Nueyo Ledén
(millones nacional (millones
de pesos (pesos 2012) de pesos
de 2012) de 2012)

01 Fiestas religiosas 2,326.36 19.87 96.77
02 Fiestas civicas o patrias 373.93 15,68

04 Festivales artisticos y culturales 731.08 30.41

TOTAL 3,834.07 32.75 1569.48

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.
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A.2.6. Aportacion en especie para festividades

En la ENCCUM también se cuestiond acerca de las aportaciones en especie que
efectian las personas para realizar las festividades. Los resultados estan conte-
nidos en el cuadro A.2.4. Nuevamente resultan las fiestas religiosas con la mayor
aportacion en especie de todas las festividades, la aportacion en especie para fies-
tas religiosas suman los 1,363.73 millones de pesos, lo que representa el 69.83 %.
En Nuevo Leon, las aportaciones en especie para las fiestas religiosas son casi los
57 millones de pesos.

Cuadro A.2.4. Aportaciones para festividades en especie

Gasto Aportacion A:::::tzgn

en especie en especie Nuevo Leén
Festividades (millones per capita (millones
de pesos nacional de pesos
de 2012) (pesos 2012) de 2012)

01 Fiestas religiosas 1,363.73 11.65 56.72
02 Fiestas civicas o patrias 229.60

04 Festivales artisticos y culturales 171.80

TOTAL 1,953.037 16.68 81.24

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.




A.2.7. Gasto en espectaculos cultuales en la via
publica.

En cuanto el gasto por presenciar algun espectaculo en la via publica, tales como
musica, teatro, danza, pintura, escultura o fotografia, se obtiene que el mayor por-
centaje es dedicado a presenciar eventos musicales ya que dicho gasto representa
el 39 % del gasto total en espectaculos en la via publica y un gasto per capita
durante el aro de casi 8 pesos. El gasto en Nuevo Ledn por presenciar eventos
culturales en la via publica asciende a 97.40 millones de pesos y el gasto per capita
anual es de aproximadamente 20 pesos (cuadro A.2.5).

Cuadro A.2.5. Gasto anual por presenciar espectaculos culturales en la via publica

Gasto por
presenciar un Gasto Gasto en
espectaculo en er capita Nuevo Leén
Festividades la via publica per cap (millones
(millones nacional de pesos
de pesos (pesos 2012) de 2012)
de 2012)

01 Msica 909.19 37.82
02 Teatro 380.83 15.84
03 Danza 342.05 1423

04 Pintura 8.37
05 Escultura 1.75
06 Fotografia 13.81
07 Otro 5.58

TOTAL 2,341.69 20.01 97.40

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.
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A.2.8. Gasto en talleres culturales

El gasto que realizan los hogares en talleres culturales resulta ser mayor en los
relacionados a la danza (1,209.95 millones de pesos), aunque el gasto en musica
resulta muy similar (1,198.21 millones de pesos). En total el gasto realizado por los
hogares en talleres culturales es en el nivel nacional de 8,226.92 millones de pesos,
mientras que en Nuevo Ledn se estima un valor de 342.20 millones de pesos.

Cuadro A.2.6. Gasto anual por tomar cursos o talleres culturales

Gasto por

Gasto en
tomar cursos Gasto i
L Nuevo Ledn

o talleres per capita .
Conceptos - ! (millones
(millones nacional de pesos
de pesos (pesos 2012) de go 12)

de 2012)

TOTAL 8,226.92 70.28 342.20

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.




A.2.9. Gasto en compras por internet por
motivos culturales

El gasto realizado en internet por hacer comprar de libros, musica, juegos en linea,
descarga de software entre otras cosas sumoé un total de 29,606.94 millones de
pesos durante el ano 2012. Para Nuevo Ledn este gasto es de 1,231.50 millones
de pesos.

Cuadro A.2.7. Gasto anual por compras en internet

Gasto por
Gasto en
compras en Gasto .

X P Nuevo Ledén
internet per capita .
Conceptos R ! (millones
(millones nacional de pesos
de pesos (pesos 2012) de ZO 12)
de 2012)

01 Comprar libros y revistas
03 Consultar correo electronico o redes sociales
(weewnm | | sw | wm |

TOTAL 29,606.94 252.93 1,231.50

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.
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A.2.10. Consumo informal de productos
culturales

Una seccion mas incluida en la ENCCUM, 2012 es con respecto a la compra de
productos culturales en la via publica. Los conceptos incluidos en esta seccion se
muestran en el cuadro 8. Si consideramos solo el gasto realizado en libros, revistas,
musica, software, videojuegos este suma un total de 57,615.47 millones de pesos
en el nivel nacional. Ahora si tomamos como otro gasto la suma de los gastos
realizados en reproducciones de pinturas, juguetes populares tradicionales, juguetes
industriales, juego de mesa artesanales, ropa tradicional mexicana y pinatas obte-
nemos un total de 43,942.48 millones de pesos. Por lo tanto, la suma del gasto total
realizado en la via publica en estos conceptos asciende a 101,557.95 millones de
pesos, lo que representa, en promedio, un gasto per capita al ano de 867.62 pesos.
Para Nuevo Ledn el monto se estima en 4,224.30 millones de pesos.

Cuadro A.2.8. Gasto en consumo de productos en la via publica

Gasto anual

en productos de Gasto Gasto erl
PR P Nuevo Ledén
la via publica per capita .
Conceptos . I (millones
(millones nacional de pesos
de pesos (pesos 2012) de 20 12)
de 2012)

05 Software (CD, DVD, VCD)

TOTAL 101,557.95 867.62 4,224.30

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.




A.2.11. Produccion artesanal o arte popular

En esta seccion se captan los ingresos que se obtienen por la venta de produc-
tos artesanales elaborados por cuenta propia. En el cuadro A.2.9 se muestran los
ingresos derivados de cada uno de los productos artesanales considerados en la
encuesta. Puede observarse que el mayor ingreso obtenido es por la venta de pro-
ductos de madera, cifra que alcanza 2,094 millones de pesos en el nivel nacional,
mientras que para Nuevo Ledn se estima una cifra de 266.46 millones de pesos.

Cuadro A.2.9. Ingresos obtenidos por la venta de productos artesanales elaborados por los hogares

Ingreso anual

por la venta Ingreso anual
de productos Ingreso anual para Nuevo Ledén
artesanales per capita (millones
(millones nacional de pesos
de pesos (pesos 2012) de 2012)
de 2012)

TOTAL 6,406.15 54.73 266.46

Fuente: elaboracion propia con los resultados de la ENCCUM 2012 y Conapo.
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Con la informacion referente a los gastos presentados, INEGI estima para el pais un
gasto monetario anual por asistir o participar en las actividades de 122,268 millones
de pesos, los conceptos considerados para dar ese monto son presentados en el
cuadro A.2.10.

En el cuadro A.2.10, se presentan para Nuevo Ledn los mismos conceptos que
considera INEGI para estimar el gasto total por la asistencia y consumo de bienes
y servicios culturales en el nivel nacional. Sin embargo, como ya se senald estos
valores no son representativos a nivel estatal, solo se presentan de manera informa-
tiva y para comparar con el valor estimado para Nuevo Ledn en el cuadro anterior.
Puede observarse que para Nuevo Leodn esta cifra es de 5,085.77 millones de pe-
S0s, esto es, el 4.16 % que representa la poblacion de Nuevo Ledn en el total de la
poblacion nacional.

Cuadro A.2.10. Gasto total por la asistencia y consumos de los bienes y servicios culturales

Gasto en Gasto en

México Nuevo Leén Gasto derivado
Concepto (millones (millones de la ENCCUM
de pesos de pesos para Nuevo Le6n
de 2012) de 2012)

Sitios y eventos culturales seleccionados 30,379.40 1,263.61 757.74
Fiestas tradicionales* 476.33 19.80 13.21
Ferias y festivales artisticos y culturales 1,764.51 73.42 42.92

TOTAL 122,269.00 5,085.77 2,793.26

*No se incluye el gasto en eventos deportivos o artisticos ni el gasto en otro sitio cultural.
**Solo se consideran las opciones del 01 a 06 de productos culturales en la via publica.
Fuente: Elaboracion propia con la informacion de los tabulados basicos y microdatos de la ENCCUM 2012, INEGI.




Los resultados anteriores resaltan la importancia de contar con informacion que sea
representativo a nivel de estado, ya que puede notarse que los valores obtenidos
de la ENCCUM subestiman por mucho los valores estimados como proporcion
del valor nacional, ya que es de esperarse que el gasto para Nuevo Ledn en pro-
ductos culturales sea mayor que el valor tomado como una como proporcion, ya
que Nuevo Leodn tiene una mayor capacidad de pago, aunque para comprobarlo
se requiere de informacion que sea representativa a nivel estatal. Mas adelante se
presenta informacion, derivada de la Engasto 2012, del gasto en algunos bienes y
servicios culturales, con el fin de compararlo con el gasto en estos mismos bienes
del resto de los estados.
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A.2.12. Produccion cultural de los hogares

De acuerdo con la Clasificacion funcional de la Cuenta satélite de la cultura de
México®* la produccion de los hogares corresponde a la valoraciéon monetaria de
los flujos econdmicos realizados por los integrantes de los hogares en los distintos
aspectos del ambito cultural, tales como la participacion voluntaria en la organi-
zacion y desarrollo de festividades (patrias, religiosas o carnavales), sitios y eventos
culturales seleccionados, la ensenanza de cursos Y talleres culturales; los ingresos
obtenidos por el desarrollo de espectaculos culturales en la via publica, el gasto en
la adquisicion de productos culturales en la via publica y la produccion artesanal
para uso final propio. Dicha valoracion como ya se menciono es derivada de la En-
cuesta Nacional de Consumo Cultural de México 2012.

En los cuadros A.2.11 y A.2.12 se presentan la informacion para los conceptos in-
cluidos en la valoracion de la produccion doméstica. Cabe senalar que se presenta
la informacion para el estado de Nuevo Ledn, pero como ya se ha senalado, estos
valores no son representativos para el estado.

Cuadro A.2.11. Produccion de los hogares (monetaria)

Aportacion Aportacion

voluntaria voluntaria ;L >

en México en Nuevo Leén* dzaﬁ::zsz‘:_lggn
(millones (millones Méxi

de pesos de pesos en lexico
de 2012) de 2012)

Aportacion voluntaria en la organizacion
o desarrollo de fiestas tradicionales, ferias
y festivales artisticos y culturales (incluye
la aportaciones en dinero y en especie)

5,737.96

Ingresos obtenidos por el desarrollo de
. o 446.37
espectaculos culturales en la via publica
Gasto en la adqu'|S|C|'on_de productos 5.47 1,551.79
culturales en la via publica

Ingresos por la elaboracion de artesanias 6,406.15 481.48

TOTAL 70,255.09 2,099.92 2.99 %

*Estos valores no son representativos, sin embargo es la unica informacion publica disponible con la que se cuenta.




Cuadro A.2.12. Produccion de los hogares, participacion voluntaria (horas)

Nolumtaria  volumtaria  Participacion
en México en Nuevo Leén* de Nu;\{o _Leon
(horas) (horas) en Mexico

Participacion, sin recibir pago, en la
organizacion, puesta en escena o
desarrollo de un espectaculo o evento
cultural (no incluye eventos deportivos)

111,107,344

Participacion organizacion y desarrollo

de festividades (patrias, religiosas o 93,941,817 1,401,131 1.49 %

carnavales)Horas festividades ANUAL

Participacion en la organizacion de 5

espectaculo cultural en la via publica 102,978,012 256,536 0.25 %
Impartié curso o taller sin pago 54,859,232 665,063 1.21 %

TOTAL 363,718,775 2,464,378 0.68 %

*Estos valores no son representativos, sin embargo es la tnica informacion publica disponible con la que se cuenta.

Referencias
INEGI (2012). Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México (ENCCUM).

INEGI (2013). Cuenta satélite de la cultura de México 2013, Afo base 2008, (CSCM) preliminar.

24 Nota técnica del Boletin de prensa Num. 271/16, 30 de junio de 2016. INEGI. Aguascalientes, Ags.
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ANEXO METODOLOGICO 3:

Metodologia de calculo del gasto en cultura en
bienes y servicios caracteristicos y conexos del
estado de Nuevo Leon

Dada la limitacion de informacion del gasto en cultura a nivel estatal, el gasto de los
residentes del estado de Nuevo Ledn en la categoria de bienes y servicios culturales
¢ (GCY¢) se aproxima siguiendo la siguiente estrategia:

GCMe=0"c*GCV¢c cuando el gasto en la categoria ¢ pudo ser aproximado con
base en los microdatos de la Engasto 2012.

GCMe=GCPYc*POBM cuando el gasto en la categoria ¢ no pudo ser aproximado
con base en los microdatos de la Engasto 2012.

Donde:
G(CM<c= gasto en la categoria ¢ de los residentes en el pais segun la Cuenta Satélite
de la Cultura.

O"c= proporcion que el gasto de los nuevoleoneses en la categoria de bienes o
servicios culturales ¢ representa del gasto nacional en dicha categoria segun la
Engasto 2012.

GCPY<c= gasto en la categoria ¢ por habitante a nivel nacional, calculado con base
en la Cuenta Satélite de la Cultura.

POBM= poblacion del estado de Nuevo Ledn en 2012 (Conapo).




ANEXO METODOLOGICO 4:
Metodologia Insumo-Producto

A.4.7 Modelo de Demanda de Leontief

El modelo insumo-producto especifica las relaciones contenidas en una Matriz
Insumo Producto, aplicando los siguientes supuestos:
* Homogeneidad de las actividades econdémicas que se incluyen en cada
sector
* Produccién con rendimientos constantes a escala
* Tecnologia tipo Leontief: para producir cada sector necesita proporciones
fijas tanto de productos intermedios suministrados por otros sectores como
de insumos primarios (coeficientes técnicos constantes)
* Se asumen precios fijjos 0 una economia con capacidad ociosa
* Los cambios en las variables estratégicas son exdgenos
* Las relaciones entre las variables son de caracter estatico

El modelo de demanda se establece a partir de las interacciones de la fila de la
matriz insumo-producto suponiendo que la demanda final es la variable estratégica
y exdgena. El modelo especifica la generacion de produccion bruta via las compras
directas e indirectas de bienes intermedios requeridas para abastecer la demanda
final por sector econdmico de un pais o region, se expresa matricialmente:
x=(-A)"y

Donde

x= Vector (nx1) de produccion total bruta por sector.

A= Matriz (nxn) de coeficientes técnicos, sus elementos son a;=x;/ x; .

y= Vector (nxl) de demanda final por sector.

Los coeficientes técnicos indican la proporcion que las compras de insumos inter-
medios del sector j al sector i representan de la produccion total bruta del sector .
La matriz (I-A)" es la Matriz Inversa de Leontief, sus elementos son representados
por a; que representan la cantidad adicional producida por el sector i si la demanda
final del sector j se incrementa en una unidad, tomando en cuenta las relaciones de
compra-venta de insumos intermedios entre los sectores econdmicos.

A partir de la Matriz Inversa de Leontief se obtienen los multiplicadores insumo-
producto que cuantifican el efecto de arrastre de un sector en expansion sobre los
que le suministran recursos. Se utilizan en el analisis de impactos sectoriales ante el
cambio en alguno de los componentes de la demanda final, ya sea en el consumo
privado de los hogares, el gasto de gobierno, la inversion o las exportaciones. Son
ampliamente utilizados para medir los efectos de politicas publicas o de choques
exogenos.
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Existen varios tipos de multiplicadores, en este estudio se utilizan los multiplicadores
simples del producto, valor agregado bruto, empleo e ingreso laboral. A continua-
cion se comenta su calculo y su interpretacion.

El multiplicador del producto para el sector j (MP) es definido como el valor total de
la produccion de todos los sectores de la economia que es necesaria para satisfa-
cer un incremento en una unidad de la demanda final del sector j. Este multiplicador
se obtiene a partir de la Matriz Inversa de Leontief, como se expresa a continuacion:
MP=e(I-A)!

Donde

MP= vector fila de orden (Ixn) que contiene los multiplicadores del producto de
cada sector ;.

e= vector fila de orden (1xn) que contiene unos.

El multiplicador del valor agregado bruto del sector j (MVA) mide el valor agregado
directo e indirecto (de toda la economia) generado por un incremento unitario en la
demanda final del sector j. Se obtiene premultiplicando la Matriz Inversa de Leontief
por un vector de orden (1xn) que contiene la proporcion que el valor agregado re-
presenta de la produccion bruta de cada sector j (v):

MVA=v(I-A)"

Donde

MVA= vector fila de orden (1xn) que contiene los multiplicadores del valor agregado
bruto de cada sector ;.

El multiplicador del empleo del sector j (ML) se puede interpretar como el aumento
en el empleo directo e indirecto asociado a un incremento unitario de demanda final,
y resulta de premultiplicar la Matriz Inversa de Leontief por un vector de orden (1xn),
donde sus elementos son los requerimientos de trabajo por unidad de producto de
cada sectorj (1):

ML=I(I-A)"

Donde

ML= vector fila de orden (1xn) que contiene los multiplicadores del empleo de cada
sector j.

El multiplicador del ingreso del sector j (Ming) mide el ingreso salarial directo e indi-
recto (de toda la economia) vinculado a un incremento unitario en la demanda final
del sector j. Resulta de premultiplicar la Matriz Inversa de Leontief por un vector de
orden (1xn) que contiene la proporcion que se destina de la produccion a pagarle al
factor trabajo para cada sector j (w):

MiIng=w(I-A)"!

Donde

MIng= vector fila de orden (1xn) que contiene los multiplicadores del ingreso salarial
de cada sector .




A.4.2 Calculo de los efectos expansivos del
gasto en cultura

Al gasto en cultura de los residentes de un area geografica se asocia la gene-
racion de produccion bruta, valor agregado bruto, empleo e ingreso laboral en di-
cha economia. Los multiplicadores obtenidos a partir del Modelo de Demanda de
Leontief permiten cuantificar dicha generacion, considerando la expansion en los
sectores que directamente proveen los bienes y servicios culturales, asi como la
expansion indirecta en las actividades productivas que abastecen de bienes inter-
medios a los sectores que venden bienes y servicios culturales. Por ejemplo, si se
incrementa el gasto en artesanias textiles, de manera directa se incrementa la de-
manda de la industria textil, pero a su vez, la industria textil aumentara la demanda
de insumos como pintura y botones, que son producidos por la industria quimica,
asimismo, la industria quimica requerira de insumos de otros sectores como del de
energia eléctrica, y asi sucesivamente. Como resultado, se expande la produccion
bruta, valor agregado bruto, empleo e ingreso laboral de la industria textil, de la
industria quimica, del comercio, de la industria eléctrica, etc. Este es el mecanismo
que capturan los multiplicadores.

Dado lo anterior la produccion bruta (PB°C), el valor agregado bruto (VAB¢©), el
empleo (L) y el ingreso laboral (Ingc) vinculados al gasto en cultura por sector
economico, en un area geografica especifica, se obtienen de la siguiente forma:
PB“=MMP*GC

VAB““=MMVA*GC

LE“=MML*GC

Ing®“=MMIng*GC

Donde

GC= vector columna de orden (nx1) que contiene el gasto en cultura por sector
econdomico.

MMP= matriz diagonalizada de orden (nxn) que en su diagonal principal contiene
los multiplicadores del producto de los sectores econdmicos, y sus demas elemen-
tos son cero.

MMVA= matriz diagonalizada de orden (nxn) que en su diagonal principal contiene
los multiplicadores del valor agregado bruto de los sectores econdmicos, y sus
demas elementos son cero.

MML= matriz diagonalizada de orden (nxn) que en su diagonal principal contiene
los multiplicadores del empleo de los sectores econdmicos, y sus demas elementos
son cero.

MMIng= matriz diagonalizada de orden (nxn) que en su diagonal principal contiene
los multiplicadores del ingreso salarial de los sectores econdmicos, y sus demas
elementos son cero.

PB%“= vector columna de orden (nxI) que contiene la produccion bruta directa e
indirecta vinculada al gasto en cultura por sector econdmico.
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VAB%“= vector columna de orden (nx1) que contiene el valor agregado bruto directo
e indirecto vinculado al gasto en cultura por sector econémico.

LC= vector columna de orden (nxI)que contiene el empleo directo e indirecto aso-
ciado al gasto en cultura por sector econdmico.

Ing®“= vector columna de orden (nx1) que contiene el ingreso salarial directo e indi-
recto asociado al gasto en cultura por sector econdmico.

Mientras que, el total de produccion bruta (PBTC), valor agregado bruto (VABTYC),
empleo (LT°¢) e ingreso laboral (IngT°¢) necesarios para abastecer el gasto en
cultura en un pais o region, se obtienen de la siguiente forma:

PBT“=MP*GC

VABT“=MVA*GC

LT“=ML*GC

IngT°“=MIng*GC




A.4.3 Multiplicadores de impacto

Los multiplicadores de impacto del gasto en cultura son un multiplicador promedio
ponderado, implicitamente resulta de ponderar el multiplicador del sector j sobre
una determinada variable de interés (produccion bruta, valor agregado, empleo o
ingreso) por la participacion que el sector j tiene en el gasto en cultura. Se obtienen

de la siguiente forma:
MIPBS“=PBT%%/(e*GC)
MIVABS“=VABT®%/(e*GC)
MILS=LT%/(e*GC)

MIIng““=IngT°“/(e*GC)

Referencias

Miller, R.E., Blair, P.D. (2009). Input-Output Analysis. Foundations and Extensions. Second Edition.
Cambridge University Press. United Kingdom.
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