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HOGARES DE LA ZONA METROPOLITANA DE
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OBJETIVOS
e



OBJETIVO GENERAL

Identificar el consumo y gasto en cultura en los hogares de la Zona
Metropolitana de Monterrey.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Identificar la asistencia a eventos, sitios, festividades, espectaculos en la via
publica, cursos y talleres de cultura en los hogares de la Zona Metropolitana de
Monterrey.

* Reconocer la proporciéon de hogares que asisten a eventos, sitios, festividades,
espectaculos en la via publica, cursos y talleres de cultura pagando por ingresar.

* Estimar el gasto en cultura de los hogares de |la Zona Metropolitana de Monterrey.

» Conocer la exposicion a medios de informacidon para enterarse de actividades
culturales.

» Reconocer el posicionamiento e imagen que se tiene sobre el festival Santa Lucia.
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METODOLOGIA
O



o®. POBLACION

INFORMANTE

Hogares de la Zona Metropolitana de Monterrey, que
contempla los municipios de: Monterrey, San Nicolds, Santa
Catarina, Apodaca, Escobedo, Guadalupe y San Pedro Garza
Garcia.

###%i TAMANO DE
f##* LA MUESTRA

454 Hombres y mujeres mayores de 18 anos, residentes de la
Zona Metropolitana de Monterrey, con una tasa de no
respuesta del 46.6%.

DISENO DE LA
MUESTRA

Esquema probabilistico, polietapico y estratificado.

La afijacidon de la muestra en cada estrato fue proporcional a su
tamafo, de acuerdo al censo de poblacién y vivienda del INEGI.

Dentro de cada estrato (municipio de la Zona Metropolitana de
Monterrey) se seleccionaron AGEBS (Areas Geostadisticas
Basicas) con probabilidad proporcional al tamafio (PPT) del
censo de poblacién vy vivienda. En total, la muestra
seleccionada fue de 40 AGEBS.

En cada AGEB en muestra se realizd a su vez la seleccidon
aleatoria de 3 manzanas. En cada manzana se buscaron
viviendas en las que se entrevistd a un residente de la misma
mayor de edad.
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CUESTIONARIO Se aplicé un instrumento de medicidn elaborado por el cliente.

El analisis de informacién se lleva a cabo utilizando otro
paquete especializado que permite una gran dinamica vy
versatilidad, el SPSS (Statistical Package for Social Sciences).

72 ANALISIS DE
INFORMACION

mlsy FECHAS DE El trabajo de campo se realizé del 5 de Octubre al 1 de
BaV NV 13 5y Noviembre del 2018.
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PERFIL DEL INFORMANTE




PERF”— DEL 1 NUMERO DE HABITANTES S
INFORMANTE -

i .f 43.8%

3.2
HABITANTES
EN PROMEDIO 18 A 29 ANOS 30A 49 ANOS 50 ANOS O MAS
1 GENERO 1 ESCOLARIDAD
PREESCOLAR 1.3%
PRIMARIA 15.0%
o MASCULINO
46 S‘y SECUNDARIA 39.6%
D70
PREPARATORIA O BACHILLERATO 21.1%
CARRERA TECNlCA/ NORMAL BASICA 15.9%
FEMENINO LICENCIATURA O PROFESIONAL 3.3%
53 5% MAESTRIA O DOCTORADO 0.7%
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A partir de los resultados obtenidos, se detecta que el consumo y gasto en cultura en
la Zona Metropolitana de Monterrey, se integra de la siguiente manera:



CONSUMO EN CULTURA

6 de cada 10 de los hogares entrevistados, refirieron
que por lo menos un integrante de la familia, ha asistido
en una ocasion a algun sitio, evento, festividad,
espectaculo en la via publica y/o cursos o taller cultural.

Distribucion de asistencia por tipo de evento

(Respuesta multiple)

Del 63.9% que afirmo que algun habitante del hogar al menos en una

ocasion asistio como espectador a:

éAlguien de los habitantes de esta casa al menos en una
ocasion asistio como espectador a...? ~e

SITIOS Y EVENTOS CULTURALES

NO, 36.1%

" L0 s, 63.9%
Ui AAA

LB

Base: 454

FESTIVIDADES 58.3%

ESPECTACULOS CULTURALES EN LA

(o)
VIA PUBLICA 22.8%

D10,

CURSOS O TALLERES CULTURALES 10.3%

% Si
Base: 290
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CONSUMO EN CULTURA

En el 55.9% de los hogares, afirmaron que al menos un
miembro del hogar, ha asistido a algun sitio, evento, Distribucion de asistencia por tipo de evento

festividad, espectaculo en la via publica y/o cursos o taller __ [Respuesta muiltiple)
Del 55.9% que afirmo que algun habitante del hogar al menos en una

cultural y ha pagado por ingresa r. ocasion asistié como espectador a... y pagd por ingresar.

De las ocasiones que asistid, ¢ Cuantas veces pago por la entrada?
Proporcion de los que pagaron por entrar -~  SITIOS Y EVENTOS CULTURALES

* 5 X
1 FESTIVIDADES ( 30.3%.
/../‘

ESPECTACULOS CULTURALES EN LA 15.7%
IYYY  via PUBLICA (15.7%

LJ CURSOS O TALLERES CULTURALES ( 9.1%

\ 4

\si, 55.9%

% Si
Base: 254

Base: 454
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GASTO EN CULTURA

~8 SITIOS Y EVENTOS

WA  CULTURALES $1,656,214,879
Anual
El gasto en cultura por tipo de
. FESTIVIDADES $181 060 445
evento en los hogares de la Anuol /060,
ZMMTY €S de: ESPECTACULOS CULTURALES
yyyy  ENLAVIAPUBLICA $286,883,576

Anual

| | CURSOSOTALLERES
CULTURALES $138,922,017

Anual

Base: 254
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GASTO EN CULTURA

Se detecta que el gasto en cultura en los hogares
de la ZMMTY, donde al menos un miembro del

hogar, ha asistido a algun sitio, evento, festividad, $2 263.080.918
’ ’ ’

espectaculo en la via publica y/o cursos o taller
cultural y ha pagado por ingresar, es de:
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SITIOS Y EVENTOS CULTURALES

Del 63.9% que menciond que ha asistido a eventos, que por lo menos un integrante de la familia, ha asistido
en una ocasién a algun sitio, evento, festividad, espectaculo en la via publica y/o cursos o taller cultural.

éAlguien de los habitantes de esta casa al menos en una ocasién
asistié como espectador a sitios y eventos culturales? Gasto en sitios y eventos culturales

éCuanto gastoé en total por ingresar?

En 5 de cada 10 hogares, por lo menos un integrante de
la familia en una ocasién asistié a algun sitio o evento
cultural.

Base: 290
b De las ocasiones que asistid, éPagd por la entrada?
Proporcion de los que pagaron por entrar

$1,656,214,879

En 5 de cada 10 hogares, por lo menos un integrante de
la familia en una ocasion asistié a algun sitio o evento
cultural y pagé.

Base: 254
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SITIOS Y EVENTOS CULTURALES

ASISTENCIA'YY GASTO

% DE HOGARES QUE
ASISTIERON AL
MENOS EN UNA

OCASION A:

43.0%

PROMEDIO DE
VECES QUE ASISTIO
POR HOGAR

PROMEDIO DE
GASTO EN TOTAL
POR HOGAR

6.4 $398.17

TEATRO
PARQUE NATURAL O
PROTEGIDOS
! ; EVENTOS DEPORTIVOS
SITIOS HISTORICOS
I’u.‘
MUSEO
BIBLIOTECA

CASA DE LA CULTURA
= ACTIVIDADES LITERARIAS
| B

8.8%
8.4%

7.0%
M 5.3%

. . 3.1%
| 1.8%

0.4%
0.2%

34 $1,765.85

5.2 $221.58

3.5 $379.84

4.2 $233.54

2.7 $65.36
2.8 $75.00
3.5 $50.00

1.3

——

$50.00

e
_—
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FESTIVIDADES




FESTIVIDADES

Del 63.9% que menciond que ha asistido a eventos, que por lo menos un integrante de la familia, ha asistido
en una ocasién a algun sitio, evento, festividad, espectaculo en la via publica y/o cursos o taller cultural.

¢Alguien de los habitantes de esta casa al menos en una Gasto en festividades
ocasion asistido como espectador a festividades?

VYAV VAV AVAVAVAVEN
a2 A & A 0 0 A 2

En 4 de cada 10 hogares menciond que por lo menos un
integrante de la familia en una ocasidn asisti6 a alguna
festividad cultural.

Base: 290
b De las ocasiones que asistiod, ¢Pagd por la entrada? $ 18 1’060’445

Proporcion de los que pagaron por entrar

En 2 de cada 10 hogares menciond que por lo menos un
integrante de la familia en una ocasidn asistio a alguna
festividad cultural y pagé.

Base: 254
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GASTO EN CULTURA

ASISTENCIA'YY GASTO
g

% DE HOGARES QUE
ASISTIERON AL MENOS EN
UNA OCASION A:

PROMEDIO DE VECES QUE PROMEDIO DE GASTO EN
ASISTIO POR HOGAR TOTAL POR HOGAR

—

CONCIERTOS MUSICALES CON GRUPOS,  [a
CANTANTES DE MODA, FESTIVAL MUSICAL 8.2% 2.3 S 1,662.50
DIVERSAS BANDAS Y GRUPOS DE ROCK O POP

FIESTAS RELIGIOSAS / 4.0% 4.5 S 268.06
FESTIVAL SANTA LUCIA % 4.0% 4.1 S 96.11 :.-;:'
; - |
FERIAS I\ 2.0% 2.4 S 474.44 \
FIESTAS CiVICAS 2.0% 2.7 S 224.44 5 e - \ .
FESTIVAL DE TEATRO 1.5% 2.4 S 355.71 [N r Oa %ﬁ
. e | FESTIVALDE DANZA TEMPORADA BALLET DE || ' & P
o U Sy !‘ {;\_ MONTERREY 1.1% 2.6 $ 290.00 v % Vs,
’LK; i\ v FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE 0.7% 3.2 S 440.00
’ \;1:,‘1__\,‘ N\ ¥, FESTIVAL MUSICAL ORQUESTA SINFONICA [y S 193.33
‘ - B ’! — , .\‘ : Lr_i
ALy 3 =i n
" IR A SECCION

/ / / / | / 7 — PR 20 F e
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ESPECTACULOS CULTURALES

EN LA VIA PUBLICA
e



ESPECTACULOS CULTURALES EN LA ViA PUBLCA ﬁ

Del 63.9% que menciond que ha asistido a eventos, que por lo menos un integrante de la familia, ha asistido
en una ocasion a algun sitio, evento, festividad, espectaculo en la via publica y/o cursos o taller cultural.

¢Usted o algin miembro de su familia el mes pasado se Gasto en espectaculos en la via publica
detuvo a presencial algun espectaculo en la via publica?

En 1 de cada 10 hogares se menciond que por lo menos
un integrante se detuvo a presencial algun espectaculo en

la via publica.
Base: 290 ,
éAportd?

Proporcion de los que aportaron $286,883,576

YAV AV AV AV AV AV VN
f A 0 2 2 0 0 A 0 2

En 1 de cada 10 se menciond que por lo menos un
integrante se detuvo a presencial algun espectaculo en la
via publica y pago.

Base: 254
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ESPECTACULOS CULTURALES EN LA VIA PUBLCA

ASISTENCIA'Y GASTO
~ .."

% DE HOGARES QUE PROMEDIO DE
ASISTIERON AL MENOS APORTACION POR
EN UNA OCASION A: HOGAR

_ | ACTIVIDADES INFANTILES

%

TEATRO
DANZA
PINTURA
ESCULTURA
FOTOGRAFIA

ACTIVIDADES LITERARIAS
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CURSOS O TALLERES

CULTURALES
S



CURSOS O TALLERES CULTURALES

Del 63.9% que menciond que ha asistido a eventos, que por lo menos un integrante de la familia, ha asistido
en una ocasion a algun sitio, evento, festividad, espectaculo en la via publica y/o cursos o taller cultural.

éUsted o algun miembro de su familia toma algun
curso o taller? Gasto en cursos o talleres culturales

VYAV AVAYVAVAVAVAV VN
A A 2 2 2 2 0 0 12 1

En 1 de cada 10 hogares se menciond que por lo menos

un integrante de la familia, tomd un curso o taller cultural.
NO, 89.7%

Base: 290
éPago?

Proporcidn de los que pagaron

$138,922,017

Si,9.1%

En 1 de cada 10 hogares se menciond que por lo menos
NO, 90.9% un integrante de la familia, tomd un curso o taller cultural

y pago.

Base: 254
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CURSOS O TALLERES CULTURALES _E]

ASISTENCIA Y GASTO o

% DE HOGARES QUE

ASISTIERON AL |0 asii6 | GASTO EN TOTAL

OCASION A: POR HOGAR POR HOGAR
Lo 52 A —
1.3% 13 $ 3,043.33
1.1% 4.0 $ 1,320.00
07% a0 —
0.7% 1.0 $ 4,666.67
0.4% 1.5 $ 1,100.00
0.4% 4.0 $ 2,500.00
0.2% 2.0 S 500.00
0.2% 3.0 $ 3,600.00
0.2% 2.5 S 500.00
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MEDIOS DE INFORMACION
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P\ N

¢Como prefieren enterarse de los eventos culturales?
RESPUESTA MULTIPLE

82.6%
22.7%
11.2% 7.9% 6.2% 7.5%
TV INTERNET REDES RADIO PERIODICOS OTRO
SOCIALES

¢Qué medio es el que mas observan en su hogar?
RESPUESTA MULTIPLE

82.8%

0,
15.2% 3.7% 3.5%

TV INTERNET REDES SOCIALES OTRO

éComo les llegan los mensajes de difusion de festivales
y eventos?
RESPUESTA MULTIPLE

77.1%

27.6%
3.5%

INTERNET/ REDES RADIO




EXPERIENCIA EN ESﬁAClos
cu LTU RALES Y FESTIVAL =4




EXPERIENCIA EN ESPACIOS CULTURALES Y FESTIVAL SANTA LUCIA

éiConoce o ha oido hablar del Festival Internacional de Santa Lucia?

3 i i L
L HT TR ﬂ_d‘

|r .'I f i b

Festwal Sta. S II, 47. 1%

Lucia

Monterr;!; Ni., Mx

NO, 52.9% 1 | ucia B - i N
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EXPERIENCIA EN ESPACIOS CULTURALES Y FESTIVAL SANTA LUCIA

¢Ha acudido a algun evento del Festival Santa Lucia?

ﬁ ¢Cudl evento?
s, 21.7% o

.

70.6%

EVENTOS DEL FESTIVAL STA LUCIA

BAILES/ DANZAS 16.0%
CONCIERTOS 10.6%
TEATRO 1.1%
MUSICA 1.1%
NINOS CANTANDO 1.1%

Del total de los entrevistados, el 6%

refirieron conocer del festival Santa
Lucia asi como que haber asistido a
algun evento de el.

NO, 78.3%

Base: 454
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OTROS EVENTOS EN EL PASEO STA LUCIA

NO RECUERDA 16.0%
FESTIVAL NAVIDENO 13.8%
LUMINASIA 7.4%
PATINAJE SOBRE HIELO 5.3%
CUENTO SOBRE HIELO 4.3%
EL GRITO DE INDEPENDENCIA 2.1%
LOROVENTURA 2.1%
EVENTOS DE LA TERCERA EDAD 2.1%
LUZTOPIA 1.1%

NO TENGO MIEDO 1.1%
TALLER DE TIEMPO 1.1%
CASCANUECES 1.1%
DESFILE DE CARAMELOS 1.1%
DIA DEL NINO 1.1%
ENCENDIDO DEL PINO 1.1%
GLOBOS DE COLORES 1.1%
ERA DE HIELO 1.1%
DINOSAURIOS Y PAJAROS 1.1%
VENTA DE BISUTERIA 1.1%
EXPOSICION DE ARTESANIAS 1.1%
FERIA DE INFLABLES 1.1%
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CONCLUSIONES

El estudio de consumo y gasto en cultura en la
Zona Metropolitana de Monterrey, refleja que en
6 de cada 10 hogares por lo menos un integrante
de la familia ha asistido como minimo una ocasién
a algun evento, sitio, festival, espectaculo al aire
libre, curso o taller cultural.

Se destaca el hecho de que cerca de un 55.9% de los
hogares cuentan con un integrante que por lo menos
asistio a algun evento, sitio, festival, espectaculo al
aire libre, cursos o taller cultural y pagé por su
ingreso.

Se estima que el gasto en cultura en los hogares de la Zona
Metropolitana de Monterrey es de $2,263,080,918

Dicho gasto esta mayormente impulsado por aquellas
familias que asisten a sitios y eventos culturales.




‘;g La asistencia a cines es lo en lo que mas gastan las familias regias en
cuanto a su vista a sitios y eventos culturales.

Las familias de la Zona Metropolitana de Monterrey, refieren asistir en
mayor medida a “conciertos musicales con grupos, cantantes de
g moda, festivales musicales de diversas bandas y grupos de rock o

”

pop”.

Las actividades en las que mas participan las familias de la ZMMTY
en cuanto a espectdculos en la via publica es en: eventos de musica
seguido de actividades infantiles.

Fotografia y actuacion son los cursos en los que mas invierten las
familias regias, con respecto a talleres y cursos culturales.

La television es el medio en el los entrevistados refieren enterarse en
mayor medida de eventos culturales.
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